Balikesir Universitesi Balikesir MYO Pazarlama Program

2025-2026 Bahar Donemi Ders Ogrenme Ciktilar1 Anketleri Sonu¢ Degerlendirmesi

Ders Kodu: PAZ1220 — 1. Sinif

Ders Adi: Pazarlama Tlkeleri-II

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK

1- Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgular

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama | Medyan Std.
Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilari

(DOG)

DOC-1 42,9 35,7 14,3 7,1 - 4,14 4,00 0,95
DOC-2 50 42,9 71 - - 4,43 4,50 0,65
DOC-3 85,7 14,3 - 3,7 - 4,79 5,00 0,43
DOC-4 64,3 21,4 7,1 7,1 - 4,43 5,00 0,94
DOC-5 714 14,3 7,1 7,1 - 4,50 5,00 0,94

2-Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktis1 1: Biitiinlesik pazarlama iletisimi ve tutundurma karmasi hakkinda yorum yapar,

Biitlinlesik pazarlama iletisimi ve tutundurma karmasi hakkinda yorum yapabilir,
14 yanit

@ Kesinlikle Katilyorum
@ Katiiyorum
Kararsizii m
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katimiyorum

Ogrenciler, ders kapsaminda ele alinan temel bilgi ve kavramlar1 biiyiik dlgiide kazanmus ve ilgili

konular tizerinde degerlendirme yapabilecek yeterlilige ulagsmustir.

Ogrenme Ciktis1 2: Halkla iliskiler ve reklam kavramlar1 hakkinda ¢ikarimlarda bulunur,

Halkla iligkiler ve reklam kavramlan hakkinda ¢ikanmlarda bulunabilir,
14 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katilmiyorum

@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, bu 6grenme ¢iktisina iliskin bilgi ve becerileri basaril bir sekilde edinmis, konuya yonelik
yeterli diizeyde kavrayis gelistirmistir.




Ogrenme Ciktis1 3: Kisisel satis, satis tutundurma ve satis noktasi etkinlikleri tekniklerini kavrar,

Kisisel satig, satis tutundurma ve satig noktasi etkinlikleri tekniklerini kavrayabilir,
14 yantt

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katliyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katiimiyorum

Bu o6grenme ciktisi, 0grenciler tarafindan en yiiksek diizeyde gergeklestirilen kazanimlardan biri
olmustur. Ortalama puanin oldukca yiiksek olmasi (Ort.=4,79), 6grencilerin ilgili bilgi ve becerileri
biiyiik dl¢iide kazandigini ve ders hedeflerine basariyla ulagildigini géstermektedir.

Ogrenme Ciktis1 4: Markalarin pazarlama stratejilerini anlamlandirir,

Markalarin pazarlama stratejilerini anlamlandirabilir,
14 yanit

@ Kesinlikle Katilyorum
@ Katliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katimiyorum

Ogrenciler, bu 6grenme ¢iktis1 kapsaminda hedeflenen bilgi ve becerileri yiiksek diizeyde kazanmus,
ders kapsaminda sunulan igerikleri etkili bir sekilde 6ziimsemistir.

Ogrenme Ciktis1 5: Internette pazarlama, hizmet pazarlamasi ve uluslararasi pazarlamanin sistemini
bilir.

Internette pazarlama, hizmet pazarlamasi ve uluslararasi pazarlamanin sistemini bilir.
14 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, ders sonunda bu 6grenme ¢iktisina iliskin yeterlilikleri biiyiik dl¢iide kazanmis ve konuyu
kavradiklarini ifade etmistir.

3- lyilestirme Onerileri

e Ogrenme ¢iktilarinin genel olarak yiiksek diizeyde gerceklesmis olmasi dersin etkili
yiriitiildiiglinii gostermektedir. Bununla birlikte, uygulamali etkinlikler ve giincel drnek olay
analizleri artirilarak Ogrencilerin teorik bilgileri uygulamaya aktarma becerileri daha da
gelistirilebilir.



Ders Kodu: PAZ1222 —1. Simnif

Ders Adi: Medya Okuryazarligi

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK

1- Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgular

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama | Medyan Std.

Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilar

(DOC)

DOC-1 76,9 7,7 7,7 7,7 - 4,62 5,00 0,96

DOC-2 69,2 23,1 7,7 - - 4,62 5,00 0,65

DOC-3 53,8 38,5 - 7,7 - 4,38 4,00 0,87

DOC-4 53,8 30,8 7,7 7,7 - 4,31 5,00 1,03

DOC-5 53,8 15,4 23,1 7,7 - 4,15 4,00 1,07

2- Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktis1 1: Medya okuryazarhigi ile ilgili kavramlar1 algilayabilir ve hangi durumlarda

inceleme yapilmasi gerektigini bilir,

Medya okuryazarligi ile ilgili kavramlari algilayabilir ve hangi durumlarda inceleme yapiimasi

A

gerektigini bilir,

13 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum

Kararsizim

@ Katiimiyorum

@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, medya okuryazarligina iliskin temel kavramlar1 ve analiz gerektiren durumlar yiiksek
diizeyde kavramistir. Sonuglar, bu kazanima biiyiik 6l¢iide ulasildigini géstermektedir.

Ogrenme Ciktis1 2: Medya okuryazarliginin temel konularmni ve yaklasimlarim kavrar,

Ogrenciler, medya okuryazarliginin temel yaklasimlarini basaril bir sekilde 6grenmis ve konuya iliskin

Medya okuryazarhiginin temel konularini ve yaklagimlarin kavrayabilir,

»

13 yanit

kavramsal yeterlilik kazanmustir.

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum

Kararsizim

@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum




Ogrenme Ciktis1 3: Medyanin iletisim ve toplumsal siireclere olan etkisi hakkinda elestirel ¢ikarimlar
yapar,

Ogrenciler, medyanin birey ve toplum iizerindeki etkilerini elestirel bir bakis agisiyla degerlendirebilmis
ve bu alanda beklenen kazanimlara ulagmistir.

Ogrenme Ciktis1 4: Sosyal medya ve dijital ortamlardaki icerikler hakkinda ¢ikarimlarda bulunur,

Sosyal medya ve dijital ortamlardaki igerikler hakkinda gikarimlarda bulunabilir,

13 yanit
@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
ﬂ @ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, sosyal medya ve dijital platformlardaki igerikleri analiz edebilme ve yorumlayabilme
becerisi kazanmus, dijital medya farkindaliklarini gelistirmistir.

Ogrenme Ciktis1 5: Geleneksel medya ortamlaridaki igerikleri yorumlayabilir ve analiz eder.

Geleneksel medya ortamlarindaki igerikleri yorumlayabilir ve analiz edebilir.

13 yamit
@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiiyorum
Kararsizim
@ Katilmiyorum
7.7% -
@ Kesinlikle Katimiyorum

Ogrenciler, geleneksel medya igeriklerini elestirel bir bakis acistyla degerlendirebilmis ve analiz
becerilerini biiyiik dlglide gelistirmistir.

3- lyilestirme Onerileri

+ Ogrenci merkezli dgretim yontemleri, grup calismalar1 ve gercek yasam problemlerine dayali
uygulamalarin ders siirecine daha fazla entegre edilmesi, 6grenme c¢iktilarindaki basar1 diizeyinin
siirdiriilebilirligine ve siirekli iyilestirme ¢alismalarina katki saglayacaktir.



Ders Kodu: PAZ1214 —I. Sinif

Ders Adu: Istatistik

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR

1- Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktist 1:

istatistiksel terim ve kavramlari (6rneklem, evren, degisken, frekans, vb.) tanir ve agiklar.
10 yanit

@ Kesinlikle katiliyorum
@ Katiliyorum

© Kararsizm

@ Katilmiyorum

@ Kesinlikle katiimiyorum

Yorum: Tiim &grenciler olumlu goriis bildirmistir. %50'si “Kesinlikle katiliyorum”, diger %50’si ise
“Katiliyorum” segenegini isaretlemistir. Bu da 6grencilerin temel istatistiksel kavramlar1 kavradigini
gostermektedir.

Sonug: Ogrenme ¢iktist basartyla saglanmistir. Ogrenciler, temel istatistik terimlerini tanmima ve
aciklama becerilerini yeterli diizeyde kazanmis goriinmektedir.

Ogrenme Ciktis1 2:

Verileri dogru bir sekilde toplar, siniflandirir ve tablolar veya grafiklerle sunar.
10 yanit

@ Kesinlikle katiyorum
@ Katiliyorum
© Kararsizim

@ Katiimiyorum
@ Kesinlikle katilmiyorum

Yorum: Ogrencilerin tamam dgrenme ciktisini edindiklerini belirtmistir. Yiiksek oranlar, konunun
uygulamali ve anlasilir bir sekilde islendigini gostermektedir.

Sonug: Veri toplama ve sunma becerilerinin kazandirildig1 anlasilmaktadir. Ogretim hedefi basariyla
gerceklestirilmistir.

Ogrenme Ciktisi 3:



Merkezi egilim (ortalama, medyan, mod) ve dagiim élgtimlerini (standart sapma, varyans, vb.)
hesaplayabilir ve yorumlayabilir.
10 yanit

@ Kesinlikle katiliyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katilmiyorum

@ Kesinlikle katilmiyorum

Yorum: Ogrencilerin biiyiik cogunlugu (%90) bu ¢iktiy1 kazandigini ifade etmektedir. %10’luk kararsiz
kesim dikkat ¢ekmektedir.

Sonug: Konunun genel olarak basariyla 6gretildigi, ancak bazi 6grencilerin daha fazla uygulamaya
ihtiya¢ duydugu goriilmektedir.

Ogrenme Ciktisi 4:

Verileri etkili bir sekilde sunmak igin uygun grafik tiirlerini (gubuk grafigi, pasta grafigi, histogram,
vh.) segebilir ve olugturabilir.
10 yanit

@ Kesinlikle katiliyorum

@ Katliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle katilmiyorum

Yorum: Grafik okuma ve olusturma becerileri biiyiik oranda kazanmilmigtir. Kararsizlarin orani yine
diisiik seviyededir.

Sonug: Verilerin gorsel sunumu konusunda Ogrenciler yeterlilik kazanmistir. Gelistirme icin bazi
ogrencilere ek yonlendirmeler yapilabilir.

Ogrenme Ciktis1 5:

Verilerin etik ilkeler dogrultusunda toplanmasi, analizi ve sunumu ile ilgili sorumluluklan anlar ve
uygular.
10 yamt

@ Kesinlikle katiliyorum

@ Katliyorum
Kararsizim

@ Katlmiyorum

@ Kesinlikle katimiyorum

Yorum: Etik ilkelere yonelik farkindalik oldukca yiliksek. Tiim 6grencilerin olumlu goriis vermesi
onemli bir gostergedir.

Sonug: Etik sorumluluklarin kavrandigi anlasilmaktadir. Bu kazanim 6grencilerin mesleki gelisimi
acisindan gii¢lii bir temeldir.



Ogrenme ¢iktilar1 bazinda genel basari oram oldukca yiiksektir. Katilimeilarm tiimii olumlu tutum
sergilemis, higbir olumsuz goriis ya da eksiklik algis1 bildirilmemistir. Grafik olusturma konusunda
%10’luk kararsizlik orani, bu becerinin biraz daha pratikle desteklenmesi gerektigini gostermektedir.
Dersi destekleyici olarak interaktif uygulamalar, grup ¢alismalan ve dijital araglarla grafik olusturma
etkinlikleri artirilabilir. Ogrenciler veri toplama ve diizenleme becerilerinde yiiksek 6z giivene sahiptir.
Gorsel sunum becerilerinin pekistirilmesi adina uygulamali etkinlikler artirilabilir. Ogrenciler etik
konulara dair biling ve uygulama diizeylerinde yeterlilik hissine sahiptir. Tiim dgrenciler istatistik temel
bilgi alaninda kendilerini yeterli gérmektedir.

2. Iyilestirme Cahsmalari ve Oneriler

Veri toplama ve diizenleme konusunda 6grencilerin giiglii bir 6z giivene sahip olmalar dikkate alinarak,
bu becerileri pekistirecek mini saha uygulamalar1 diizenlenebilir. Ogrencilerden kiiciik dlgekli anketler
diizenlemeleri ve elde ettikleri verileri analiz ederek grafikle ifade etmeleri istenebilir. Bu siirecte egitici
rehberlik saglanarak 6grencilerin uygulamali 6grenme deneyimleri desteklenebilir.



Ders Kodu: PAZ1224 — 1. Sinif
Ders Adi: Pazarlama YoOnetimi
Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgular

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama| Medyan | Std.

Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilar

(DOG)

DOC-1 20 80 - - - 4,2 4 0,40

DOC-2 20 60 20 - - 4 4 0,63

DOC-3 - 80 20 - - 338 4 0,40

DOC-4 - 80 20 - - 38 4 0,40

DOC-5 20 60 20 R - 4 2 063

DOC-6 20 80 - - - 42 4 0,40

2. Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktist 1: Isletme iginde pazarlama departmaninin yapisini ve islevini agiklayabilir.

Isletme iinde pararlama departmantnin yaptsint ve islevind agtklayabilir

® Kesinlikle Katiliyorum
Katiliyorum

® Kararsizm

#® Katimiyorum

# Kesinlikle Katilmiyorum

0.0%

Bu sonuglar, 6grencilerin biiyiik cogunlugunun pazarlama departmaninin organizasyon i¢indeki yapisi
ve fonksiyonlarina dair bilgi diizeylerinin yiiksek oldugunu diisiindiigiinii ortaya koymaktadir. Ogrenim

ciktisinin genel olarak basarildigi izlenimi olusturmaktadir.

Ogrenme Ciktis1 2: Pazarlama ydnetiminin sorumluluklarini belirleyip uygulayabilir.

© Kesinlike Katiliyomum
Katiliyorum
@ Kararsizm

& Katilmiyorum
¥ Kesinlikie Katilmiyorum

Bu dagilim, 6grencilerin 6nemli bir kisminin pazarlama yonetimine iligskin sorumluluklar1 kavradigini
ve bu bilgileri uygulama diizeyine tasiyabildigini disiindiigiinii gostermektedir. Ancak kii¢iik bir
kisminin kararsiz kalmasi, bazi 6grencilerin bu kazanimi tam olarak i¢sellestiremedigini diislindiirebilir.

Ogrenme Ciktis1 3: Stratejik pazarlama plani olusturabilir.




© HKesinlikle Katiliyorum
Katiliyorum

® Kararsizm
& Katimiyorum o
@ Kesinlikie Katilmiyorum -

Bu bulgular, 6grencilerin biiyiik cogunlugunun stratejik pazarlama plani olusturma yeterliligine iligkin
olumlu bir algiya sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak kiigiik bir kisminin kararsiz kalmasi, bazi
ogrencilerin bu kazanimi tam olarak igsellestiremedigini veya yeterli uygulama firsati bulamadigim
diistindiirebilir.

Ogrenme Ciktis1 4: Stratejik pazarlama planini etkin iletisim becerilerini kullanarak yonetebilir.

s 1ama planini etkin lietisim teknik natetilr
& Kesinlikle Katilryorum
Katilyorum
@ Kararsizm

@ Katimiyorum
¥ Kesinlikle Katilmiyorum

Katiiyorum

Bu sonug, 6grencilerin biiyiik cogunlugunun stratejik pazarlama planlarini yonetme siirecinde iletigim
becerilerini etkin bir sekilde kullanma konusunda olumlu bir yeterlilik algisina sahip oldugunu
gostermektedir. Kararsizlik oraninin diisiik olmasi, genel olarak kazanimin iyi diizeyde
igsellestirildigini desteklemektedir.

Ogrenme Ciktis1 5: Pazar bolimlendirmeyi dogru ve gergekgi tasarlayabilir.

©§ Kesinlikle Katiliyorum
Katiliyorum
@ Kararsizim
# Katilmiyorum m
@ Kesinlikle Katilmiyorum y

Bu sonuglar, 6grencilerin biiylik cogunlugunun pazar boliimlendirme konusundaki bilgi ve becerilerini
olumlu buldugunu gostermektedir. Ancak, %20’lik “Katilmiyorum” orani, 6grenim siirecinde bu alanda
baz1 dgrencilerin ek destek veya uygulama ihtiyaci duyabilecegine isaret etmektedir. Genel olarak,
kazanimin basarili bir sekilde gergeklestirildigi ve ilerleyen siirecte hedeflenen becerilerin daha da
pekistirilebilecegi sdylenebilir.

3. lyilestirme Onerileri

Anket sonuclart dogrultusunda, Pazarlama Y 6netimi dersinde 6grencilerin kazanimlarini giiglendirmek
icin uygulamali egitimlerin ve vaka ¢alismalarinin artirtlmasi 6nemlidir. Grup ¢alismalari ve sunum gibi
etkinliklerle 6grenci katilimi desteklenmeli, ayrica diizenli geri bildirim mekanizmalar1 kurulmalidir.
Ders igerigi, giincel sektor 6rnekleriyle zenginlestirilip periyodik olarak giincellenmeli; bireysel destek
ve rehberlik imkanlar ile 6zellikle kararsiz veya olumsuz goriis bildiren 6grencilerin 6grenme siirecleri
desteklenmelidir. Bu yaklagimlar, dgrencilerin teorik bilgileri uygulamaya doniistiirme becerilerini
artirarak dersin etkinligini yiikseltecektir.



Ders Kodu: KRY 1201 —I. Sinif
Ders Adi: Kariyer Planlama
Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR

1. Genel Degerlendirme
Ogrenme Ciktis1 1:

Kendine yonelik farkindalik gelistirir ve bireysel ilgi, yetenek ve degerlerini analiz edebilir.

8 yanit
@ Kesinlikle katiliyorum
@ Katilyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle katilmiyorum

Yorum: Ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugu bu 6grenme ¢iktisini kazandigim belirtmektedir. Higbir
olumsuz goriis olmamasi dikkat gekicidir.

Sonug: Bireysel farkindalik ve analiz becerilerinin basariyla kazandirildig1 anlasilmaktadir. Siireg dogru
kurgulanmis ve amaca ulagilmustir.

Ogrenme Ciktis1 2:

Mesleki hedeflerini belirleyebilir ve bu hedeflere ulagmak icin stratejik planlar olusturabilir.

8 yanit
@ Kesinlikle katiliyorum
@ Katihyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle katimiyorum

Yorum: Tiim katilimcilar olumlu yanit vermistir. Ogrencilerin hedef belirleme ve planlama becerilerine
givendikleri gérulmektedir.

Sonug: Stratejik planlama ve kariyer hedeflerine yonelik yetkinlik bagartyla kazandirilmisgtir.

Ogrenme Ciktis1 3:

Kariyer planlamasinda kullanilan dijital araglan (Linkedin, kariyer portallar, e-6grenme platformlan)
etkili bir gekilde kullanabilir.
8 yamit

@ Kesinlikle katityorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle katimiyorum




Yorum: Dijital ara¢ kullanimina iligkin yiiksek bir memnuniyet mevcuttur. Tiim 6grenciler bu konuda
yetkin olduklarini belirtmistir.

Sonug: Kariyer araglarinin etkili kullanimi konusunda egitim hedefi bagariyla gergeklestirilmistir.

Ogrenme Ciktisi 4:

Meslek alanindaki yeni trendleri takip ederek siirekli egitim ve sertifikasyon programlarina
katilmanin 6nemini kavrar.
8 yanit

@ Kesinlikle katiliyorum
® Katilyorum
Kararsizu m
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle katimiyorum

Yorum: Trend takibi ve siirekli 6grenmeye yonelik tutum oldukga olumludur. Ogrenciler bu konuda
bilinclidir.

Sonug: Ogrenme c¢iktis1 basariyla saglanmus; yeniliklere acik, gelisime 6nem veren bireyler
yetistirilmektedir.

Ogrenme Ciktisi 5:

Mesleki hayatinda ekip galismasina uyumlu sekilde katihm saglayabilir ve liderlik becerilerini
gelistirebilir.
8yanrt

@ Kesinlikle katilyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle katiimiyorum

Yorum: Ogrencilerin tamamu ekip ¢alismasi ve liderlik konularinda olumlu geri bildirim vermistir.
Bu, becerilerin etkili bicimde kazandirildigini gostermektedir.

Sonug: Ekip calismasi ve liderlik becerileri agisindan egitim g¢iktisi basariyla ger¢eklestirilmistir.

Balikesir Universitesi Balikesir MYO 2024-2025 Egitim Ogretim Bahar Yariyili Pazarlama Programm
Kariyer Planlama dersi 6grenme c¢iktilar anketi sonuglarina gore 6grencilerin biiyiik cogunlugu, dersin
hedefledigi bilgi ve becerileri kazandiklarini ifade etmistir. Ogrencilerin %75’i hem bireysel farkindalik
gelistirme hem de mesleki hedef belirleme konularinda “kesinlikle katiliyorum” ifadesini tercih etmis,
kalan %25°lik kesim ise “katiliyorum” diyerek olumlu goriis bildirmistir. Dijital araglarin kullanimu,
mesleki trendlerin takibi ve ekip caligmasi gibi konularda da benzer sekilde %62,5 oraninda “kesinlikle
katiliyorum” ve %37,5 oraninda “katiliyorum” yanitlar: alinmistir. Tim 6grenme ¢iktilarinda herhangi
bir olumsuz ya da kararsiz goriise yer verilmemesi, dersin O0grenciler {izerinde etkili ve farkindalik
artirict bir katki sagladigim agik¢a ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda, dersin mevcut yapisinin
korunarak uygulamali drneklerle daha da pekistirilmesi nerilebilir. Ogrencilerin mesleki hedeflerini
daha bilingli belirleyebilmesi igin, mezunlar veya sektor temsilcileri ile esleserek yiiriitiilecek kisa siireli
mentorluk programlar1 kariyer farkindaligimi artirabilir. “Siirekli egitim ve sertifikasyonun 6nemi”



bashg altinda yiiksek bir olumlu geri bildirim olsa da bu biling davranisa doniismelidir. Ogrencilere
acik dijital sertifika kurslari listelenebilir, hatta donem icinde 1 adet sertifika almalari tesvik edilebilir.

2. lyilestirme Calismalari ve Oneriler

Kariyer Planlama dersine iliskin anket sonuclar1 6grencilerin biiyiilk cogunlugunun olumlu goriis
belirttigini ortaya koymaktadir. Bu giiclii temel {izerine insa edilebilecek bazi iyilestirme ¢alismalariyla
dersin etkisi daha da artirilabilir. Oncelikle, dgrencilerin mesleki hedeflerini daha bilingli ve gercekei
belirlemelerine katki saglamak amaciyla sektor temsilcileri veya mezunlarla eslestirilecek kisa siireli
mentorluk programlart uygulanabilir. Bu programlar donem igerisinde planlanabilir ve bire bir ya da
kicik gruplarla ydrdtilebilir.

Ogrencilerin dijital araclara ydnelik bilgi diizeylerinin davranisa déniismesini saglamak icin agik
erisimli dijital sertifika kurslari listelenebilir. Ayrica donem boyunca en az bir dijital sertifika
tamamlamalar1 tesvik edilebilir. Bu tiir uygulamalar 6grencilerin kariyer gelisiminde somut adimlar
atmalaria yardimeci olabilir.

Ders icerigi korunmakla birlikte, uygulamali rneklerle pekistirme calismalari yapilabilir. Ozellikle
kariyer planlama siirecine yonelik bireysel kariyer haritasi olusturma, 6zge¢mis hazirlama, miilakat
provasi gibi interaktif ¢aligmalar artirilabilir. Ogrenciler bu siireclerde hem 6zgiiven kazanabilir hem de
dogrudan is diinyasina hazirlanabilirler.



Ders Kodu: P AZ1221 — 1. Sinif

Ders Adr: Iletigsim

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlari: Ogr. Gér. Nevin POLAT

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgular

Ders Ogrenme Ciktilar1 || 5 4 3 2 1 Std.
.. Ortalama||Medyan
DOC) N(%) || N(%) | N(%) | N(%) | N(%) Sapma
DOC-1 %064,7 ||%35,3 ||0 0 0 4,6 5 0,5
DOC-2 %58,8 ||%41,2 |0 0 0 4,5 5 0,6
DOC-3 %70,6 (|%29,4 |0 0 0 4,7 5 0,4
DOC-4 %58,8 ||%41,2 |0 0 0 4,5 5 0,6
DOC-5 %58,8 ||%35,3 |%5,9 |0 0 4.4 5 0,7

2. Genel Degerlendirme

OC 1. “iletisim alanina iliskin tammlar1 6grenerek, temel ve modelleri tanimlar, s6z konusu
tamimlar1 ve kavramlan birbirleriyle iliskilendirir, egitim ve is hayati boyunca basvuracag
temel iletisim konularim 6grenir.”

i 1 IIetlsim alanina iligkin tamimlari 6grenerek, temel ve modelleri tanimlar, s6z konusu tanimlari ve
kavramlar birbirleriyle iligkilendirir, egitim ve i h...oyunca bagvuracagi temel iletigim konularini 6grenir.
17 yanit

@ Kesinlikle Katliyorum

@ Katiliyorum
Kararsizi m
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum
64,7%

Bu ¢ikt1igin %100 olumlu goriis bildirilmis olup, 6grencilerin teorik kavramlari anlama ve iliskilendirme
dizeyleri oldukca yiksektir. Dersin temel iletisim bilgilerini basarili bicimde aktardigi gorilmektedir.

OC 2. “lletisim tiirlerini (icsel/kisisel, kisilerarasi, kurumsal ve kitle) ve becerilerini (sozel, yazil, s6zsiiz)
ogrenerek, iletisim disiplini ile iliskili disiplinler arasindaki baglar1 gézlemler.”
2. iletisim tirlerini (igsel/kisisel, kisilerarasi, kurumsal ve kitle) ve becerilerini (sézel, yazili, s6zsiiz)
odgrenerek, iletigim disiplini ile iligkili disiplinler arasindaki baglari gozlemler.

17 yamit

@ Kesinlikle Katliyorum

S

o
@ Kesinlikie Katimiyorum




Kesinlikle Katliyorum %58,8, Katiliyorum %41,2. Ogrencilerin tamami bu kazanim elde ettigini ifade
etmistir. Bu da dersin farkli iletisim bigimlerine dair bilgi aktariminda etkili oldugunu gostermektedir.

0OC.3: “iletisim sorunlarim tammlar, analiz eder, céziimler, stratejik diisiinme becerisini gelistirir ve

fikirlerini bu cercevede ifade edebilir.”
3. Iletigim sorunlarini tanimlar, analiz eder, ¢éziimler, stratejik diiginme becerisini geligtirir ve

fikirlerini bu gergevede ifade edebilir.
17 yanit

@ Kesinlikle Katliyorum
@ Katiliyorum

@ Kararsizim

@ Katilmiyorum

@ Kesinlikle Katiimiyorum

OC 4. “iletisim alanina iliskin 6grendiklerini is ve sosyal ortamlarda etkin bir bigimde, etik ilkeler
cercevesinde ve giindemi takip ederek kullamip yonetebilir."*

4. iletisim alanina iliskin 6grendiklerini is ve sosyal ortamlarda etkin bir bigimde, etik ilkeler

gergevesinde ve giindemi takip ederek kullanip yonetebilir
17 yanit

@ Kesinlikle Katliyorum
@ Katihyorum

@ Kararsizim

@ Katilmiyorum

@ Kesinlikle Katiimiyorum

%58,8, Katiliyorum %41,2. Ogrenciler, teorik bilgileri pratik ortamlara aktarabilme konusunda
kendilerini yeterli hissetmektedir. Dersin etik boyutlara da vurgu yaptigi anlagilmaktadir.

OC 5. “Bagimhlik ile fletisimin iliskisini, bagimhihkla miicadelede ve bagimhligin 6nlenmesinde
iletisimin 6nemini kavrar.”

5. Bagimlilik ile iletisimin iligkisini , bagimlilikla miicadelede ve bagimliligin 6nlenmesinde iletigimin

onemini kavrar
17 yanit

@ Kesinlikle Kathyorum
@ Katiliyorum

@ Kararsizim

® Katilmiyorum

@ Kesinlikle Katilmiyorum

Genel olarak yiiksek oranda olumlu goriis bildirilmistir. Ancak %5,9 oraninda kararsiz yanit bulunmasi,
bazi Ogrenciler igin bu konunun daha fazla Orneklendirme veya agiklamaya ihtiya¢ duydugunu
gostermektedir

Anket ve sinav sonuglari birlikte degerlendirildiginde:



Iletisim dersi kapsaminda belirlenen 6grenme ciktilarinin dgrenciler tarafindan biiyiik 6l¢iide
basariyla kazanildigim gostermektedir. Ozellikle iletisim sorunlarni ¢6zme ve stratejik
diisiinme konularinda 6grencilerin kendine giiveni yiiksektir.

Ogrencilerin iletisim modelleri, tammlari ve uygulamalarim 63renme diizeyi yiiksek
(%100 olumlu yanit).

Stratejik diistinme ve sorun ¢ozme becerisi en yiiksek kazanim yiizdesine sahip (%70,6
kesinlikle katiliyorum).

Bagimlilik ve iletigim iligkisi konusunda ise kararsiz kalan kiiciik bir grup bulunmakta
(%5.,9).

3. Siirekli Iyilestirme

Bagimlilik ve iletisim iliskisi konusunun daha fazla 6rnek ve vaka calismasiyla
desteklenmesi.

Uygulamal ¢alismalarin artirilmasi: Rol oynama, vaka analizi gibi etkinliklerle iletisim
becerilerini pekistirme.

Ders disinda o6grencilerin destek alabilecegi danismanlik saatlerinin goriiniir kilinarak

Kararsiz kalan 6grencilerle bire bir degerlendirme yapilabilir veya ders igerigi gozden gegirilebilir.

Sinav sorular1 ve 6devlerle 6grenme ¢iktilar biiyiik oranda ortiismektedir, 6lgme
yontemlerinin kapsayici oldugu goriilmektedir. Ancak bazi temalarda (6rnegin bagimlilik
ve iletigim iligkisi), daha fazla pekistirme veya uygulama 6rnegi faydali olabilir.

e Sinav sorularinin her 6grenme ¢iktisini dengeli bicimde 6lctiigiiniin izlenmesi ve
gerekiyorsa soru dagiliminda revizyon yapilmasi.



Ders Kodu: PAZ1223 — 1. Sinif

Ders Adi: Bilgisayar - I1

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlari: Ogr. Gor. Mert Sahil

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgulari

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama| Medyan | Std.
Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilari
(DOG)
DOg—l 74,1 111 111 3,7 - 4,56 5 1,13
DO(;-Z 70,4 14,8 111 3,7 - 4,52 5 1,14
DOC—3 77,8 7,4 111 3,7 - 4,59 5 1,03
DOQ-4 74,1 111 111 3,7 - 4,56 5 1,13
DOQ-S 74,1 111 111 3,7 - 4,56 5 1,13

2. Genel Degerlendirme

Bu anket sonuglari, Bilgisayar — II dersinin 6grenme ¢iktilarinin 6grenciler tarafindan biiyiik Olciide
basariyla kavrandigini gdstermektedir. Ogrencilerin biiyiik cogunlugu 6grenme ciktilariyla ilgili olumlu
g0riis bildirmis, az bir kismi kararsiz ya da olumsuz yanit vermistir. Genel olarak anket, dersin HTML

ve CSS kodlarini 6grenmeleri agisindan 6grencilere fayda sagladigini ve beklentileri karsiladigini ortaya

koymaktadir.

Bilgisayar — II dersinin 6grenme ¢iktilar1 ve gelen sonuglar su sekildedir:

OC.1: HTML belgesinin temel iskeletini ('DOCTYPE html, html, head, body) dogru sekilde

olusturabilir.

HTML belgesinin temel iskeletini (IDOCTYPE html, html, head,

body) dogru sekilde olusturabilir.
11.1

11.1 9

74.1
mKesinlikle Katiliyorum mKatiliyorum
m Kararsizim s Katilmiyorum

mKesinlikle Katilmiyorum

Ogrencilerin ¢ogunlugu temel HTML iskelet yapisimi olusturma konusunda kendilerini yeterli
gormektedir; bu da temel kavramlarin basartyla aktarildigini gostermektedir.

0OC.2: Baslik, paragraf, liste, baglanti, resim ve tablo gibi temel HTML etiketlerini uygun sekilde

kullanabilir (h1, h6, p, ul, ol, a, img, table vb.).



Baslik, paragraf, liste, baglanti, resim ve tablo gibi temel
HTML etiketlerini uygun sekilde kullanabilir.
11.1
14.8 294 4
mKesinlikle Katiliyorum mKatiliyorum
mKararsizim mKatilmiyorum

mKesinlikle Katilmiyorum

e mmeee ===

Anket
sonuclarina gore 0grenciler, ¢esitli HTML etiketlerini uygun sekilde kullanma becerisi kazanmiglardir;
bu durum dersin uygulamali yoniiniin etkili oldugunu gostermektedir.

OC.3: Yaz tipi, renk, kenar bosluklar1 ve arka plan gibi temel stilleri uygular.

Yazi tipi, renk, kenar bosluklar1 ve arka plan gibi temel stilleri
uygular .
11.1
7.4 A
77.8
mKesinlikle Katiliyorum mKatiliyorum

mKararsizim s Katilmiyorum

mKesinlikle Katilmiyorum

Katilimcilarin 6nemli bir kismi temel CSS stillerini uygulamada kendilerini yeterli hissetmekte, bu da
gorsel bicimlendirme konularinin anlasilir aktarildigini ortaya koymaktadir.

OC.4: Farkli CSS segicilerini (class, id, child) kullanarak hedeflenen dgeleri bicimlendirir.

Farkli CSS segicilerini (class, id, child) kullanarak hedeflenen
Ogeleri bicimlendirir.

11.1“
74.1

mKesinlikle Katiliyorum mKatiliyorum
m Kararsizim s Katilmiyorum

mKesinlikle Katilmiyorum

CSS segicilerine yonelik sorulara verilen yanitlar, 6grencilerin class ve id gibi yapilart etkin bigimde
kullanabildigini ve hedeflenen stilleri uygulayabildiklerini gdstermektedir.

OC.5: Flexbox ve CSS grid sistemlerini kullanarak modern, esnek diizenler olusturur.



Flexbox ve CSS grid sistemlerini kullanarak modern, esnek dizenler
olusturur.
11.1

9
11.1 74 1

mKesinlikle Katiliyorum m=Katiliyorum
m Kararsizim s Katilmiyorum

mKesinlikle Katilmiyorum

Flexbox ve Grid sistemleri konusunda 6grenciler genel olarak olumlu yanitlar vermistir; ancak bazi
katilimcilarin bu konularda daha fazla uygulamaya ihtiya¢ duydugu goriilmektedir.

3. Iyilestirme Onerileri

* Dersin uygulamali igerikleri artirilarak dgrencilerin teorik bilgileri gercek diinyaya uyarlama becerisi
gelistirilebilir. Ozellikle vaka ¢alismalari, simiilasyonlar ve proje tabanli dgrenme ydntemleri, dgrenci
katilimini ve 6grenme derinligini artirarak bu kazanimlarin kaliciligini giiclendirecektir.



Ders Kodu: PAZ1203 —I. Sinif
Ders Adi: Pazarlama Mevzuati
Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlari: Ogr. Gor. Dilek KARAMAN

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgulari

Ders OLUMLU | OLUMSUZ | KARARSIZ

Ogrenme

Ciktilart

(DOG)
DOC-1 %100 0 0
DOC-2 %90,9 0 %09,1
DOC-3 %90,9 0 %09,1
DOC-4 %100 0 0
DOC-5 %100 0 0

2. Genel Degerlendirme

DOGC-1: Pazarlama alaninda gerekli hukuki bilgilere sahip olur.

10 Grafigi kopyala

1.Pazarlama alaninda gerekli hukuki bilgilere sahip olabilir

11 yanit

@ 1. Kesinlikie Katiliyorum
@ 2 Katihyorum
3. Karasizim
@ 4 Katimiyorum
@ 5. Kesinlikle Katimiyorum

Bu sonuglara gore Ogrencilerin tiimiiniin Pazarlama alaninda gerekli hukuki bilgilere sahip oldugu
gorlilmektedir.

DOC-2: Pazarlama mevzuatinin temel kavramlarim agiklayabilir.

2.Pazarlama mevzuatinin temel kavramlarini agiklayabilir. |_|:| Grafigi kopyala

11 yanit

@ 1. Kesinlikle Katiyorum

@ 4 Katimiyorum
@ 5. Kesinlikle Katiimiyorum

Bu sonuglara gore Ogrencilerin biiyiikk bir ¢ogunlugunun Pazarlama mevzuatini temel kavramlarini
kavradigi bu konu ile ilgili gerekli agiklamalar1 yapabilecegi goriilmektedir. Cok az 6grencinin bu konu
ile ilgili kararsiz kaldig1 gézlemlenmektedir.

DOC-3: Pazarlama meslegini etkin olarak yapmak i¢in mesleki mevzuat bilgisini kullanabilir.



3.Pazarlama meslegini etkin olarak yapmak igin mesleki mevzuat bilgisini I_D Grafigi kopyala
kullanabilir

11 yamit

@ 1. Kesinlikle Katiliyorum
@ 2 Kathyorum
3. Karasizim
@ 4 Katimiyorum
@ 5. Kesinlikle Katilmiyorum

Bu grafige gore 6grencilerin biiyiik cogunlugunun pazarlama meslegini etkin olarak yapmak i¢in gerekli
mesleki mevzuat bilgisini kullanma becerisini kazanmis oldugu ¢ok az dgrencinin bu konuda karasiz
oldugu goriilmektedir.

DOC-4: Uluslararas1 pazarlamada ilgili mevzuat farkliliklarini agiklayabilir.

4.Uluslar arasi pazarlamada ilgili mevzuat farkliliklarini agiklayabilir. |_|:| Grafigi kopyala
11 yanit

@ 1. Kesinlikle Katiliyorum
@ 2 Katiliyorum
3. Karasizim
@® 4 Katimiyorum
@ 5. Kesinlikle Katiimiyorum

Bu verilere gore Ogrencilerin tiimiinlin uluslararas1 pazarlama ile ilgili mevzuat farkliliklarini
aciklayabilme yetenegini kazanmis oldugu gbzlemlenmektedir.

DOC-5: Pazarlama mevzuatim tiiketici odakli olarak aciklayabilir.

5.Pazarlama mevzuatini tiketici odakh olarak agiklayabilir |_|:| Grafigi kopyala

11 yanit

@ 1. Kesinlikle Katiliyorum
@ 2 Katyorum
3. Karasizim
@ 4. Katlmiyorum
@ 5. Kesinlikle Katilmiyorum

Genel Degerlendirme:

Bu verilere gore 6grencilerin tiimiiniin pazarlama mevzuatini tiiketici odakli olarak aciklayabildiklerini
ve derste Ogrendiklerini glinlik hayatta yasantilarina aktara bilme yetenegini kazandiklar
gbzlemlenmektedir.

Iyilestirme Onerileri

Veriler, dersin 6grenme ¢iktilarinin genel olarak tamamen basarildigimi gostermektedir. Bu, 6grencilerin
tiimiiniin bu ¢iktilara ulastigini ve programin hedeflere etkili bir sekilde ulastigini gdstermektedir.



Ders Kodu: PAZ2229 —II. Sif

Ders Adi: Reklamda Yaraticilik

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgulari

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama| Medyan Std.
Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilari
(DOG)
DOC-1 63,6 27,3 9,1 - - 4,55 5,00 0,69
DOC-2 54,5 18,2 27,3 - - 4,27 4,00 0,90
DOC-3 63,6 18,2 18,2 - - 4,45 5,00 0,82
DOC-4 455 27,3 27,3 - - 4,18 4,00 0,87
DOC-5 81,8 91 9,1 - - 4,73 5,00 0,65

2. Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktis1 1: Reklamdaki yaratici stratejileri algilayabilir ve hedef kitlelere yonelik ¢ikarimlar
yapabilir,

Reklamdaki yaratici stratejileri algilayabilir ve hedef kitlelere yonelik ¢ikarimlar yapabilir,
11 yanit
@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
@ Katilmiyorum
. Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, reklamlarda kullanilan yaratic1 stratejileri analiz edebilmis ve hedef kitleye yonelik
degerlendirmeler yapabilecek diizeyde bilgi ve beceri kazanmustir.

Ogrenme Ciktis1 2: Basili reklam ortamlar olan gazete, dergi ve agikhava reklamciligmin reklam
metinlerini yazabilir,

Basili reklam ortamlari olan gazete, dergi ve agikhava reklamciliginin reklam metinlerini yazabilir,
11 yanit
@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
® Katilmiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, basili reklam mecralarina uygun reklam metni olusturma konusunda yeterli diizeyde
yetkinlik kazanmig ve temel yazim ilkelerini bagariyla uygulamstir.

Ogrenme Ciktis1 3: Yayin temelli reklam ortamlar1 olan radyo, tv ve sinema igin reklam metinleri
olusturabilir,



Yayin temelli reklam ortamlari olan radyo, tv ve sinema igin reklam metinleri olugturabilir,
11 yanit

® Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
@ Katilmiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, farkli yayin mecralarinin 6zelliklerini dikkate alarak reklam metni hazirlayabilmis ve
yaratici igerik gelistirme becerilerini ortaya koymustur.

Ogrenme Ciktis1 4: Dijital ortamlarda ve sosyal medyada yayinlanan reklamlarin mantigini
algilayabilir,

Dijital ortamlarda ve sosyal medyada yayinlanan reklamlarin mantigini algilayabilir,
11 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katihyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, dijital reklamcilik ve sosyal medya uygulamalarinin temel dinamiklerini kavramis, bu
ortamlarda kullanilan reklam yaklagimlarini degerlendirebilmistir.

Ogrenme Ciktis1 5: Kurumsal ve kiiresel reklamcilik uygulamalar1 hakkinda bilgi sahibi olur.

Kurumsal ve kiiresel reklamecilik uygulamalan hakkinda hilgi sahibi olur.
11 yanit

@ Kesinlikle Katiiyorum
@ Katiiyorum
Kararsizim
@ Katiimiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, kurumsal ve kiiresel reklamcilik uygulamalarina iliskin temel bilgi ve yaklasimlari yiiksek
diizeyde edinmis, ders kazanimlarina biiyiik 6l¢tide ulagsmustr.

3. Siirekli Iyilestirme

Dersin dgrenme ¢iktilarinda genel olarak yiiksek basari diizeyi elde edilmistir. Ozellikle reklam metni
yazimina yonelik uygulamali ¢alismalarin ve yaratici atolye etkinliklerinin artirilmasi, d6grencilerin
iiretim becerilerini daha da gelistirebilir.

Dijital reklamcilik alanindaki giincel uygulamalar, yapay zeka destekli igerik tiretimi ve gergek marka
briefleriyle yiiriitiilecek proje ¢alismalarina daha fazla yer verilmesi, 6grenme ¢iktilarinin siirdiiriilebilir
bicimde gelistirilmesine katki saglayacaktir.



Ders Kodu: PAZ2217 —II. Siuf

Ders Adi: Marka ve Marka Stratejileri

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgulari

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama| Medyan Std.
Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilari
(DOG)
DOC-1 50 25 25 - - 4,25 4,50 0,87
DOC-2 41,7 33,3 16,7 8,3 - 4,08 4,00 0,99
DOC-3 333 58,3 8,3 - - 4,25 4,00 0,62
DOC-4 58,3 33,3 8,3 - - 4,50 5,00 0,67
DOC-5 66,7 16,7 16,7 - - 4,50 5,00 0,80

2. Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktis1 1: Markanin 6zellikleri ve markalama stratejileri hakkinda ¢ikarimlar yapabilir,

Markanin dzellikleri ve markalama stratejileri hakkinda gikanmlar yapabilir,

12 yanit

Ogrenciler, markanin temel 6zellikleri ve markalama stratejileri hakkinda degerlendirme yapabilecek
diizeyde bilgi edinmis, stratejik bakis acis1 gelistirmistir.

@ Kesinlikle Katiliyarum
@ Katihyorum
Kararsizim
@ Katilmiyorum
@ Kesinlikle Katiimiyorum

Ogrenme Ciktis1 2: Marka kimligi, marka kisiligi, marka imaj1, marka tercihi ve marka farkindalig
olusturma siire¢lerini anlamlandirabilir,

Marka kimligi, marka kisiligi, marka imaji, marka tercihi ve marka farkindali§i olusturma siireglerini

anlamlandirabilir,
12 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katilyorum
Kararsizim
@ Katlmiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, marka yonetiminin temel kavramlarini ve bu kavramlar arasindaki iliskiyi biiyiik 6lciide
kavrayarak marka olusturma siireglerine yonelik yeterlilik kazanmustir.

Ogrenme Ciktis1 3: Marka ¢agrisimlari, marka sadakati, marka degeri gibi kavramlarm
onemini kavrar,



Marka gagnigimlar, marka sadakati, marka degeri gibi kavramlarin nemini kavrar,
12 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
@ Katilmiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

33,3%

Ogrenciler, marka degerini olusturan temel unsurlari basaril bir sekilde grenmis ve bu kavramlarin
isletmeler agisindan 6nemini kavramstir.

Ogrenme Ciktis1 4: Markalama siirecini anlayabilir ve marka konumlandirma hakkinda
¢ikarimlarda bulunabilir,

Markalama siirecini anlayabilir ve marka konumlandirma hakkinda gikarimlarda bulunabilir,
12 yanit

® Kesinlikls Katiliyorum
® Katilyorum
Kararsizim
® Katimiyorum
@ Kesinlikle Katiimiyorum

Ogrenciler, markalama siirecini ve marka konumlandirma stratejilerini yiiksek diizeyde kavrayarak bu
konularda analiz yapabilecek yeterlilige ulagmistir.

Ogrenme Ciktis1 5: Hizmet markalama ve global marka yonetimi siireglerine hakim olur.

Hizmet markalama ve global marka ydnetimi siireglerine hakim olur.
12 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
@ Katilmiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, hizmet markalama ve kiiresel marka yonetimine iliskin temel yaklagimlar1 basaril1 bir
sekilde 6grenmis ve dersin hedeflenen kazanimlarina biiyiik 6l¢iide ulagmustir.

3. Siirekli Iyilestirme

Ders kapsaminda yiiriitiilen marka olusturma ve konumlandirma ¢aligmalarinin gergek marka 6rnekleri
ve vaka analizleriyle desteklenmesi, 6grencilerin teorik bilgileri uygulamaya aktarma becerilerini daha
da gelistirebilir.

Hizmet markalamasi, kiiresel marka yonetimi ve dijital marka stratejilerine yonelik proje tabanl
uygulamalarin artirilmasi, 6grenme c¢iktilarindaki yiiksek basari diizeyinin korunmasina ve siirekli
iyilestirme stirecine katki saglayacaktir.



Ders Kodu: PAZ2224 —11. Simif

Ders Adi: Pazarlama Uygulamalar

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlari: Ogr. Gér. Nevin POLAT

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgulari

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama | Medyan Std.
Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilari
(DOG)
DOC-1 55 40 5 - - 4,50 5 0,57
DOC-2 50 45 5 - - 4,45 5 0,57
DOC-3 45 45 5 - B 4.40 4 0,60
DOC-4 50 40 10 - - 4,40 5 0,65
DOC-5 50 40 10 - - 4,40 5 0,65

2. Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktis1 1: Pazarlama Stratejilerini Analiz Edebilme — Ogrenciler, rnek olaylar inceleyerek
farkli pazarlama stratejilerini analiz edebilir ve isletmelerin pazarda konumlanma siireclerini
degerlendirebilir.

1. Pazarlama Stratejilerini Analiz Edebilme - Ogrenciler, 6rnek olaylar inceleyerek farkl pazarlama
stratejilerini analiz edebilir ve igletmelerin pazarda konumlanma siireglerini degerlendirebilir.
20 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katimiyorum

Ogrenciler, pazarlama stratejilerini analiz etme konusunda yiiksek bir yetkinlik sergilemistir. Anket
sonugclari, ders kapsaminda yapilan vaka analizlerinin etkili oldugunu gdstermektedir.

Ogrenme Ciktis1 2: Rekabet Analizi Yapabilme Yetkinligi — Ogrenciler, sektor ve rakip analizleri
yaparak bir isletmenin giiglii ve zayif yonlerini belirleyebilir, rekabet avantaji saglamak i¢in oneriler
gelistirebilir.

2. Rekabet Analizi Yapabilme Yetkinligi — Ogrenciler, sektdr ve rakip analizleri yaparak bir igletmenin
qgliclii ve zayif ydnlerini belirleyebilir, rekabet avantaji saflamak igin oneriler gelistirebilir.
20 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum

® Katilyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle Katimiyorum

Sektor ve rakip analizi konusundaki sorulara verilen yliksek puanlar, 6grencilerin bu beceriyi ders
boyunca etkin bigimde kazandigini ortaya koymaktadir.




Ogrenme Ciktis1 3: Uriin ve Hizmet Gelistirme-Takim Calismasi-Liderlik ve Karar Alma Becerisi —
Ogrenciler, stratejik kararlar alabilir ve uygun pazarlama ¢dziimleri 6nerebilir.

3. Uriin ve Hizmet Geligtirme-Takim Galigmasi-Liderlik ve Karar Alma Becerisi — Ogrenciler, stratejik
kararlar alabilir ve uygun pazarlama ¢éziimleri dnerebilir.
20 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katihyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katimiyorum

Ogrencilerin grup ¢alismalar1 ve proje bazl etkinlikler aracihigryla karar alma siireglerinde aktif rol
aldiklar1 gozlemlenmistir. Bu ¢ikt1 da yiiksek oranda karsilanmaistir.

Ogrenme Ciktis1 4: Yenilik¢i Pazarlama Coziimleri Gelistirebilme — Ogrenciler, yaratici ve yenilikei
pazarlama stratejileri gelistirme konusunda yetkinlik kazanir.,

4. Yenilikgi Pazarlama Gézimleri Gelistirebilme — Ogrenciler, yaratici ve yenilikgi pazarlama

stratejileri geligtirme konusunda yetkinlik kazanir.
20 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle Katilmiyorum

Yaraticilig1 tesvik eden uygulamalarin etkili oldugu ve 6grencilerin 6zgiin pazarlama fikirleri gelistirme
konusunda yetkinlestigi anlagilmaktadir.

Ogrenme Ciktis1 5: Elestirel Diisiinme ve Problem Cézme Yetkinligi — Ogrenciler, pazarlama
problemlerini tespit ederek ¢6ziim odakli diisiinebilir ve alternatif stratejiler gelistirebilir.

4, Yenilikgi Pazarlama Géziimleri Geligtirebilme — Ogrenciler, yaratici ve yenilikgi pazarlama
stratejileri gelistirme konusunda yetkinlik kazanir.
20 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle Katilmiyorum

Anket sonuglari, Ogrencilerin pazarlama problemlerine yonelik analitik diisiinme becerilerini
gelistirdiklerini ve alternatif ¢oziimler liretebildiklerini gdstermektedir.

3. Iyilestirme Cahsmalari ve Oneriler

Daha fazla vaka analizi, pazar simiilasyonlar1 ve rol oynama etkinlikleri eklenmeli. Kararsiz kalan
Ogrenciler icin destekleyici c¢alismalar diizenlenebilir. Yenilik¢i pazarlama ¢6ziimlerinin
somutlastirilacag: (proje/poster sunumu gibi) etkinliklerle grenme pekistirilmeli. Ogrencilerin bireysel
katilim diizeyleri takip edilerek kisisellestirilmis geri bildirim saglanabilir.



Ders Kodu: PAZ2216 —I1. Simif

Ders Adi: Satis Yonetimi

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlari: Ogr. Gor. Nevin POLAT

1. Ders Ogrenme Ciktilar1 Bulgulari

Ders 5 4 3 2 1 Ortalama| Medyan Std.
Ogrenme N(%) N(%) N(%) N(%) N(%) Sapma
Ciktilari
(DOG)
DOC-1 60 27,5 7,5 - 5 4,38 5 0,60
DOC-2 55 37,5 - 2,5 5 4,35 5 0,62
DOC-3 55 37,5 2,5 - 5 4,38 5 0,61
DOC-4 55 35 5 - 5 4,35 5 0,63
DOC-5 52,5 35 5 2,5 5 4,28 5 0,65

2. Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktis1 1: Ogrenci satis yonetiminin temel kavram, ilke ve siireclerini teorik ve uygulamali
olarak aciklayabilir.

1. Bdrenci satig yénetiminin temel kavram, ilke ve siireglerini teorik ve uygulamali olarak
agiklayabilir.
40 yanit

@ Kesinlikie Katiliyorum
@ Katiiyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikie Katimiyorum

Ogrenciler, satis ydnetiminin temel kavramlarini hem teorik hem de uygulamali agidan iyi kavradiklarin
belirtmistir.

Ogrenme Ciktis1 2: Takim oyuncusu olmanin, liderligin, giiglii iletisimin, sorun ¢dzmenin, ¢atisma
yonetiminin, yapilan igeri raporlamanin énemini kavrar.

2. Takim oyuncusu olmanin, liderligin, guglu iletigimin, sorun ¢6zmenin, gatigma yénetiminin, yapilan
igeri raporlamanin énemini kavrar.

40 yanit
@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katihyorum
Kararsizim
@ Katimiyorum
@ Kesinlikle Katilmiyorum

Anket sonuglari, O6grencilerin liderlik ve iletisim becerilerinin gelisimine olumlu baktigini
gostermektedir.

Ogrenme Ciktis1 3: Ogrenci etkili satis stratejileri gelistirme ve uygulama becerilerini kazanur.



3.0grenci etkili satis stratejileri gelistirme ve uygulama becerilerini kazanr.
40 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum

® Kararsizm

@ Katilmiyorum

@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, satis stratejileri olusturma ve uygulama konusunda kendilerini yeterli gormektedir.

Ogrenme Ciktis1 4: Satis tahmin yontemlerini anlar, satis kotalarinin belirlenmesinde ve eylem
planlarin yapilmasinda nasil kullanildigini 6grenir.

4.Satig tahmin yontemlerini anlar, satig kotalarinin belirlenmesinde ve eylem planlann yapilmasinda
nasil kullanildigim 6grenir.
40 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum
Kararsizim
@ Katilmiyorum
@ Kesinlikle Katiimiyorum

Satis tahmini ve planlama siirecleri hakkinda edinilen bilgilerin 6grencilerce anlagildig:
gbzlemlenmistir.

Ogrenme Ciktis1 5: Birim/bolge satis 6rgiit yapisini olusturma, satis¢1 segme, egitme, motive etmeyi
anlar.

5.Birim/bolge satig orgiit yapisini olusturma, satiggi segme, editme, motive etmeyi anlar.
40 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum
@ Katiliyorum

® Kararsizm

@ Katiimiyorum

@ Kesinlikle Katilmiyorum

Ogrenciler, satis drgiit yapisi ve satis ekibini yonetme konularinda énemli farkindalik kazanmustir.
3. Iyilestirme Calismalar1 ve Oneriler

Ogrencilerin ders igi ve sonrasinda satis stratejileri gelistirme siireglerine dair geri bildirim vermeleri
saglanarak dersin etkinligi siirekli izlenebilir.

Satig yonetiminde yeni trendler, teknolojik araclar ve sektorel yenilikler miifredata diizenli olarak
eklenerek ders igerigi giincel tutulabilir.



Ders Kodu: PAZ2233 —I1. Simif
Ders Adi: Pazarlama Arastirmasi
Ders Donemi: 2025-2026 Bahar
Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR

1. Genel Degerlendirme

Pazarlama arastirmalarinin amaci ve kapsami hakkinda bilgi sahibi olur.
Iyanit

@ Kesinlikle katiliyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle katiimiyorum

Yorum: Ogrencilerin tamami (%100), pazarlama arastirmalarinin amaci ve kapsami hakkinda bilgi
sahibi oldugunu belirtmektedir. %66,7'si “Kesinlikle katiliyorum” yanitin1 verirken, %33,3"0
“Katiliyorum” demistir. Higbir 6grenci kararsiz ya da olumsuz bir goriis bildirmemistir. Bu 6grenme
¢iktisinin basarili bir sekilde kazandirildigi ve ders igeriginin bu yondeki bilgi kazanimini etkili bigimde
sagladig1 sonucuna varilabilir.

Ogrenme Ciktis1 2:

Pazarlama arastirmasinin agamalarini (problem tanimlama, veri toplama, analiz, raporlama)
planlama ve uygulama becerisine sahip olur.
3yanit

@ Kesinlikle katiliyerum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikle katimiyorum

Yorum: Ogrencilerin tamami bu beceriyi kazandigim belirtmistir. Yiiksek oranda “Kesinlikle
katiliyorum” (%66,7) yaniti, Ogrencilerin arastirma siirecinin tiim adimlarni  6grenmis ve
uygulayabilmis olduklarmi gostermektedir. Ders kapsaminda pazarlama arastirmasinin  tim
asamalarmin etkili bigimde 6gretildigi ve 6grenciler tarafindan igsellestirildigi sdylenebilir. Kazanim
hedefi basariyla gerceklestirilmistir.

Ogrenme Ciktis1 3:

Nitel ve nicel veri toplama yGntemleri arasindaki farklar ayirt etme ve uygun yontemi segerek
uygulama konusunda bilgi ve beceri sahibi olur.
3yanit

@ Kesinlikle katilyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katilmiyorum

@ Kesinlikle katiimiyorum

Yorum: Tiim 6grenciler bu konudaki bilgi ve becerilerini olumlu degerlendirmistir. Ozellikle %66,7'si
bu konuda ¢ok gii¢lii bir 6zgiivene sahiptir. Bu, yontemler arasi farklarin agik sekilde anlatildiginm



gostermektedir. Ogrenciler, arastirmalarda hangi veri toplama yonteminin ne zaman kullamilacagini
ayirt edebilecek diizeye ulasmistir. Ogrenme ciktist yiiksek basari ile saglanmustir.

Ogrenme Ciktis 4:

Pazarlama arastirmasi senuglarini raporlama ve profesyonel bir sunumla paylagma konusunda bilgi
sahibi olur.
3 yamt

@ Kesinlikle katilyorum

@ Katiliyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum

@ Kesinlikie katiimiyorum

Yorum: Anket yanitlarina gore tiim 6grenciler, raporlama ve sunum becerilerini yeterli bulmaktadir.
Bu durum, uygulamali ¢aligmalarin etkili oldugunu ve sunum pratigi yapildigin1 gostermektedir. Bu
ogrenme ¢iktisinda da hedeflenen bilgi ve beceri kazamimu eksiksiz olarak saglannustir. Ogrenciler
arastirma sonuclarini etkili bicimde ifade edebilmektedir.

Ogrenme Ciktis1 5:

Pazarlama aragtirmalarindan elde edilen bilgileri kullanarak igletme ve pazarlama kararlarina
katkida bulunma bilgi ve becerisine sahip olur.
3 yanit

@ Kesinlikle Katiliyorum

@ Katiiyorum
Kararsizim

@ Katiimiyorum

@ Kesinlikle katilmiyorum

Yorum: Bu 6grenme ¢iktisinda da dgrencilerin tamami olumlu goriis bildirmistir. Yiiksek “Kesinlikle
katiliyorum” orani, Ogrencilerin edindikleri bilgileri gergek hayattaki karar siireclerinde
kullanabileceklerine olan glivenlerini goéstermektedir. Anket verilerine gore, Ggrenciler pazarlama
arastirmalarini is kararlarina entegre edebilme konusunda yetkin hale gelmistir.

Bu sonuglar, dersin temel kavramsal bilgileri (arastirma amaci, kapsami, asamalari) bagarili bir sekilde
aktardigini, dgrencilerin de bu bilgileri benimsedigini gostermektedir. Ogrenciler ayrica, nitel ve nicel
veri toplama yontemleri, arastirma sonuglarini raporlama ve sunma becerileri, pazarlama kararlarinda
arastirma verilerini kullanma gibi uygulamali alanlarda da yeterlilik kazandiklarini belirtmistir.

Bu giiclii katilim oranlari, dersin hem teorik hem uygulamali yonlerinin dengeli islendigini ortaya
koymaktadir. Ancak katilimeci sayisimin azligi dikkate alindiginda, daha genis orneklemle tekrar
degerlendirme yapilmasi, daha genel geger sonuglara ulasilmasini saglayabilir. Ayrica 6grencilerin
pratikte daha fazla deneyim kazanmasini tesvik edecek saha uygulamalari, mini arastirma projeleri ve
vaka analizleri gibi etkinliklerle dersin zenginlestirilmesi onerilir.

3. yilestirme Cahsmalari ve Oneriler

Uygulamal1 atdlye caligmalariyla Ogrencilere anket tasarimi, uygulamasi ve SPSS/Excel gibi
programlarla veri analizi yapilabilir. Yerel isletmelerle is birligi yapilarak saha c¢aligmalari
diizenlenebilir. Bu uygulamalar, 6grencilerin veri toplama ve yorumlama siireclerini dogrudan
deneyimlemelerini saglayabilir. Ger¢ek hayatta karsilagilan pazarlama problemleri {lizerine vaka
analizleri yapilabilir. Bu sayede 6grencilerin analiz ve karar verme becerileri gelistirilebilir.



Ders Kodu: PAZ2228 — 1. Simif

Ders Adi: Giincel Pazarlama Teknikleri

Ders Donemi: 2025-2026 Bahar

Dersin Ogretim Uye/Elemanlart: Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR
1. Genel Degerlendirme

Ogrenme Ciktisi 1:

Modern pazarlama teknikleri, trendleri ve yaklagimlar hakkinda bilgi sahibi olur.
9 yanit

@ Kesinlikle katiliyorum
@ Katiliyorum

: Kararsizim
@ Katilmiyorum
- @ Kesinlikle katilmiyorum

4

Yorum: Ogrencilerin %77,8’i bu ¢iktry1 kazandigimni belirtmistir. %11,1°lik “Kararsizim” ve %11,1°lik
“Kesinlikle Katilmiyorum” orani, bu kazanimin bazi 6grenciler icin yeterince agik ve anlasilir
olmadigimi diisiindiirmektedir. Kazanim genel olarak edinilmis olsa da, 6grencilerin modern pazarlama
yaklagimlarim1 daha iyi Oziimseyebilmeleri i¢cin daha fazla vaka analizi ve gilincel Orneklerle
desteklenmesi onerilmektedir.

Ogrenme Ciktis1 2:

Sosyal medya, arama motoru pazarlamasi (SEM/SEQ), e-posta pazarlamasi ve igerik pazarlamasi

gibi dijital arag ve kanallan etkili bir gekilde kullanabilir.
18yanit

@ Kesinlikle katiliyorum
@ Katilyorum
Kararsizim

@ Katimiyorum
@ Kesinlikie katimiyorum

Yorum: Ogrencilerin biiyiik cogunlugu (%88,9) dijital pazarlama araglarim etkin sekilde
kullanabildigini ifade etmistir. “Katilmiyorum” orani bulunmamakla birlikte %5,6’lik bir kesimin
kararsiz ya da olumsuz goriis bildirdigi goriilmektedir. Bu durum genel olarak olumlu bir kazanim elde
edildigini gostermektedir. Dijital pazarlama araglarinin kullanimina yonelik kazanimlarin biiyiik oranda
gergeklestigi goriilmektedir. Kararsiz veya olumsuz goriis bildiren azinlik i¢in ek uygulamalar, vaka
analizleri veya dijital platform simiilasyonlari ile bu becerilerin pekistirilmesi 6nerilebilir.

Ogrenme Ciktis1 3:

Misteri odakli pazarlama jileri tasarlayarak kigisellestirme tekniklerini
9 yanit

@ Kesinliklo katiiyorum
@ Katiyorum

Ka
@ Katilmiyorum
@ Kesinlikle katiimiyorum




Yorum: Bu ¢iktiya yonelik olumlu yanit orani %66,6’da kalmistir. Kararsiz ve olumsuz yanitlar
(%33,3) dikkate alindiginda, 6grencilerin strateji gelistirme ve kigisellestirme uygulamalarinda daha
fazla pratik yapmaya ihtiyag duydugu soylenebilir. Bu kazanimin pekismesi icin miisteri
segmentasyonu, hedefleme ve kisisellestirme konularinda simiilasyonlar ve 6rnek proje caligmalariyla
desteklenmesi Gnerilir.

Ogrenme Ciktis1 4:

Guncel pazarlama tekniklerini uygularken etik ve yasal sorumluluklara uygun hareket edebilir.
9 yanit

@ Kesiniikle Katiliyorum
@ Katiliyorum

Kararsizim
@ Katilmiyorum
@ Kesinlikle katilmiyorum

Yorum: Katilimcilarin %77,8’1 etik ve yasal sorumluluklar konusunda yeterli farkindalia sahip
oldugunu belirtmistir. Ancak %11,1 oranindaki kararsiz ve olumsuz yanitlar, bu konunun daha
derinlemesine ele alinmasi gerektigine isaret etmektedir. Etik karar verme strecleri ve 6rnek olay
analizleriyle bu kazanim daha giiclii bir sekilde yerlestirilebilir. Etik kodlarin pratikteki karsilig1 daha
belirgin hale getirilmelidir.

Ogrenme Ciktis1 5:

Pazarlama alanindaki hizl degisimlere uyum saglamak igin trendleri takip edebilir ve yenilikgi
goziimler geligtirebilir.
9 yanit

@ Kesinlikle katiliyerum
@ Katiliyorum

Kararsizim
@ Katiimiyorum
@ Kesinlikle katiimiyorum

\4

Yorum: Ogrencilerin %77,8°1 bu ¢iktiy1 kazandigini belirtmistir. Ancak kararsiz ve olumsuz yanitlar
toplamda %22,2°dir. Bu da 6grencilerin degisim ve yenilik konusunda uygulama agirlikli igeriklerle
desteklenmeye ihtiya¢ duydugunu gostermektedir. Yenilikg¢ilik ve trend takibi becerilerinin gelismesi
icin &grencilerle giincel drneklerin tartigsilmasi ve dijital platformlarda uygulamali igerik tiretmeleri
tesvik edilmelidir.

Ankete katilan 6grenci yanitlari, modern pazarlama tekniklerine yonelik genel bir farkindaligin
oldugunu ancak bu farkindaligin bazi alanlarda yeterince derinlesmedigini gostermektedir. Tim
o0grenme ciktilarinda cogunluk “Katiliyorum” secenegini isaretlemis (%44,4 ila %55,6 arasinda),
“Kesinlikle katiliyorum” orant %22,2’de kalmistir. Bununla birlikte her bir soruda %11,1 oraninda
“Kararsizim” ve “Kesinlikle katilmiyorum” gibi olumsuz ya da nétr yanitlarin yer almasi dikkat
cekicidir. Ozellikle miisteri odakl1 strateji tasarimi, etik ve yasal sorumluluklara uygun hareket etme,
trendlere dayali ¢6ziim iiretme gibi beceri gerektiren c¢iktilarda katilim seviyesi daha diisiik
gbzlemlenmistir.

Bu veriler dogrultusunda, dersin teorik bilgilerin Gtesine gegerek daha fazla 6rnek olay incelemesi,
giincel kampanya analizleri ve simiilasyon caligmalar1 ile desteklenmesi Onerilir. Ayrica 6grenci



katilimin1 ve 6grenme derinligini artirmak i¢in proje temelli ddevler, giincel vaka tartismalar1 ve grup
caligmalar1 tesvik edilebilir. Gelistirici geri bildirimler verilerek 6grenciye 6zel gelisim alanlar tespit
edilip bireysel destek saglanabilir. Bu iyilestirmelerle 6grencilerin modern pazarlama diinyasinda hem
bilgi diizeylerini artirmalar1 hem de stratejik diislinebilme yetkinliklerini gelistirmeleri hedeflenebilir.

3. Iyilestirme Cahsmalari ve Oneriler

Ders kapsaminda 6grencilerin modern pazarlama tekniklerine yonelik farkindaliklarini derinlestirmek
amactyla cesitli iyilestirme calismalar1 yapilabilir. Oncelikle, 6grencilerin miisteri odakli strateji
gelistirme, etik sorumluluklar1 anlama ve trend analizine dayal1 ¢6ziim iiretme gibi alanlarda yeterlilik
kazanmalarini saglamak icin daha fazla uygulamali 6rmek olay ¢alismasi ders igerigine eklenebilir. Bu
kapsamda giincel pazarlama kampanyalar1 analiz edilebilir, sektorel basar1 ve basarisizlik ornekleri
tartigilabilir. Ogrencilerin diisiinme ve karar verme becerilerini gelistirmek icin interaktif similasyonlar
ve rol oynama yontemleri uygulanabilir. Dersin dijital igeriklerle desteklenmesi de bir bagka iyilestirme
alan1 olabilir; 6rnegin kisa video analizleri, podcast yorumlamalari veya dijital kampanya ¢oziimleri gibi
farkli medya araglar1 kullanilabilir.



