Balikesir Universitesi Bahkesir MYO Pazarlama Programi

2025-2026 Bahar Donemi Ogrenci Is Yiikii (AKTS) Anketi Sonu¢ Degerlendirmesi

I. SINIF
Ders Adi: PAZ1220 Pazarlama Ilkeleri-1I - Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan '"AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu ¢aligmalar i¢in harcadiklar

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 14

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Siire (saat)
Odev Hazirlama 14 1,71

Ara Smav 14 2,21

Final Sinavi 14 4.48
Sunum/Seminer - -

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 14 3,08

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuglarina gore, 6grencilerin bu ders i¢in harcadiklar1 toplam is yiikii ortalama olarak 81,33 saat
olarak belirlenmistir. Dersin haftalik 3 saat teorik ders olacak sekilde déonem boyunca toplam 42 saat ders
siiresi bulunmaktadir. Elde edilen bu is yiikii, dersin 3 AKTS kredisi ile genel olarak uyumludur. Ogrenciler,
ozellikle haftalik bireysel calisma ve ddev hazirlama etkinliklerine daha fazla zaman ayirdiklarmi ifade
etmislerdir. Bu durum, 6grencilerin dersi yalnizca ders saatleriyle sinirli tutmadiklarini ve 6grenme siirecine
bireysel katki sagladiklarini gostermektedir.

3. Iyilestirme Cahsmalan ve Oneriler

* Final siavina ayrilan hazirlik siiresinin (4,48 saat) diger tiim etkinliklerden belirgin sekilde yiiksek olmas1
nedeniyle, donem sonundaki yogunlugu azaltmak adina ders konular1 ara sinav oncesi ve sonrasina daha
dengeli dagitilmalidir.

» Mevcut donemde gerceklestirilmeyen sunum ve seminer gibi interaktif etkinliklerin, 6grencilerin haftalik
yiiksek olan bireysel ¢aligma egilimlerinden (3,08 saat) yararlamlarak éniimiizdeki donemde ders planina
dahil edilmesi degerlendirilmelidir.

» Ogrencilerin grenme siirecine sundugu bireysel katkiy1 ve ddev hazirlama motivasyonunu desteklemek
amactyla, donem i¢i 6devlerin ve haftalik okumalarin basar1 notu iizerindeki agirhig1 gézden gegcirilmelidir.



I. SINIF
Ders Adi: PAZ1222 Medya Okuryazarhgi - Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu ¢aligmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 17

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 17 2,47
Ara Sinav 17 2,13
Final Sinavi 17 2,61
Sunum/Seminer 17 1,51
Haftalik Bireysel Caligma Stresi 17 1,93

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuglarina gore, 6grencilerin ilgili ders kapsaminda gergeklestirdikleri haftalik bireysel ¢alisma, 6dev
hazirlama, sunum/seminer etkinlikleri ve sinav hazirlik siiregleri dikkate alinarak toplam is yiikii ortalama
55,64 saat olarak hesaplanmustir. Dersin donemlik toplam 28 saatlik teorik ders siiresi ile 6grencilerin donem
boyunca sergiledikleri bireysel ve grup bazl tiim akademik katkilar bir arada degerlendirildiginde, ortaya
¢ikan bu is ylikiiniin dersin 2 AKTS kredisiyle tam bir uyum ve denge gosterdigi goriilmektedir.

Ankete katilan 17 6grenciden elde edilen veriler incelendiginde; 6zellikle 6dev hazirlama siireglerine ve
haftalik diizenli bireysel calismaya ayrilan zamanin yiiksek olmasi, 6grencilerin ders siireclerini istikrarh bir
sekilde takip ettiklerini ve ders kazanimlarini pekistirmeye yonelik anlamli bir akademik emek sarf ettiklerini
ortaya koymaktadir.

3. Tyilestirme Calismalari ve Oneriler

« Ogrencilerin aktif katilimmi destekleyen 6dev hazirlama ve sunum etkinliklerinin is yiikii pay! goz
onlinde bulundurularak, sonraki donemlerde de uygulamali c¢alismalarin teorik ders igerikleriyle
desteklenmesine devam edilmelidir.

* Final sinavina ayrilan ortalama ¢aligma siiresinin (2,61 saat) diger etkinliklere gore daha yiiksek olmasi1
nedeniyle, smav Oncesi haftalarda 6grencilere yonelik rehberlik ve kaynak paylasim faaliyetleri
artirilmalidir.

« Is yiikiiniin 3 AKTS kredisiyle gosterdigi tam uyumun siirdiiriilebilirligi igin haftalik bireysel caligma
siireleri ile uygulama derslerinin verimliligi diizenli olarak takip edilmelidir.



I. SINIF
Ders Adi: KRY1201 - Kariyer Planlama — Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR,
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan '"AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢calismalar ve bu ¢aligmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 13 )
Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)

Odev Hazirlama - -
Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -
Ara Sinav 13 1,81

Final Sinavi 13 2,02
Sunum/Seminer -
Haftalik Bireysel Caligma Stresi 13 1,15

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuglarma gore 6grencilerin Kariyer Planlama dersine ayirdiklar1 haftalik bireysel ¢alisma siiresi ve
smav hazirlik siirecleri dikkate alinarak toplam is yiikii ortalama 20,13 saat olarak hesaplanmustir. Dersin
donemlik toplam 14 saatlik teorik ders siiresi ile 6grencilerin smavlara hazirlik ve haftalik bireysel ¢alisma
stireglerindeki katkilar1 bir arada degerlendirildiginde, ortaya ¢ikan bu is ylikiiniin dersin 2 AKTS kredisiyle
uyumlu oldugu gortilmektedir.

Ankete katilan 13 6grencinin verileri incelendiginde; 6zellikle haftalik diizenli bireysel ¢aligma aligkanliginin
ve sinav donemlerindeki hazirlik siirelerinin, 6grencilerin ders siireglerini istikrarl bir sekilde takip ettiklerini
ve 6grenme ¢iktilarmi destekleyecek diizeyde bir akademik emek sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin ders dis1 hazirlik siireclerini zenginlestirmek amaciyla, dijital 6grenme platformlar
iizerinden haftalik kisa okuma metinleri, sektorel vaka analizleri ve gilincel video igerikleri
paylasilacaktir.

« Ogrencilerin sinav donemindeki teorik yiikiinii dengelemek ve kalict dgrenmeyi tesvik etmek igin
donem i¢inde kisa degerlendirme testleri ve interaktif soru-cevap oturumlari diizenlenecektir.

* Mevcut anket sonuglariyla saglanan AKTS-is yiikii uyumunun gelecekte de korunmasi amaciyla,
ogrencilerin dijital medya igeriklerini ¢6ziimleme siireglerindeki zaman yonetimi donem ortast geri
bildirim seanslartyla yakindan takip edilecektir.



I. SINIF
Ders Adi: PAZ1214 - Istatistik — Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 5

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 5 2,92

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Sinav 5 2,43

Final Sinavi 5 2,68
Sunum/Seminer -

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 5 1,39

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuglarma gore, dgrencilerin Istatistik dersine ayirdiklar1 haftalik bireysel calisma siiresi, 6dev
hazirlama ve sinav hazirlik siirecleri dikkate alinarak toplam is yiikii ortalama 68,18 saat olarak
hesaplanmustir. Dersin donemlik toplam 42 saatlik teorik ders siiresi ile Ogrencilerin 6dev hazirlama,
smavlara hazirlik ve haftalik bireysel ¢alisma siireclerindeki katkilar1 bir arada degerlendirildiginde, ortaya
¢ikan bu is ylikiiniin dersin 3 AKTS kredisiyle uyumlu oldugu goriilmektedir.

Ankete katilan 5 6grencinin verileri incelendiginde; 6zellikle 6dev hazirlama siireclerine ayrilan zamanin ve
haftalik diizenli ¢calisma siirelerinin, 6grencilerin sayisal/analitik ders stireclerini istikrarh bir sekilde takip
ettiklerini ve dersin uygulamal ¢iktilarii destekleyecek diizeyde bir akademik emek sarf ettiklerini ortaya
koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin 6dev hazirlamaya ayirdiklar1 ortalama 2,92 saatlik siireyi daha verimli kilmak amaciyla,
dijital platformlar iizerinden problem ¢6zme asamalarmi iceren kisa ve pratik uygulama videolar1
paylasilacaktir.

« Ogrencilerin ara smav ve final stnavi 6ncesindeki hazirlik siireclerini desteklemek adina, dénem icinde
formil kartlari/6zet dokiimanlar paylasilacak ve interaktif problem ¢ozme etiitleri diizenlenecektir.

» Anket verileriyle yakalanan optimal is yiikii dengesinin korunmasi amaciyla, 6grencilerin formiil
uygulamalar1 ve veri analizi konularinda zorlandiklari asamalar dénem ortasinda mini anketlerle
gozlemlenerek siire¢ yakindan takip edilecektir.



I. SINIF
Ders Adi: PAZ1224 — Pazarlama Yonetimi — Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 12

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 12 1,25

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Sinav 12 1,88

Final Smavi 12 2,71
Sunum/Seminer 12 1,57

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 12 1,67

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuglarma gore, 6grencilerin Pazarlama Yonetimi dersine ayirdiklari haftalik bireysel ¢alisma siiresi,
0dev hazirlama, sunum/seminer etkinlikleri ve smav hazirlik siiregleri dikkate almarak toplam is yiikii
ortalama 75,79 saat olarak hesaplanmustir. Dersin donemlik toplam 42 saatlik teorik ders siiresi ile
ogrencilerin donem boyunca gergeklestirdikleri bireysel ve grup bazli tiim akademik katkilar bir arada
degerlendirildiginde, ortaya ¢ikan bu is yiikiiniin dersin 3 AKTS kredisiyle tam bir uyum ve denge gosterdigi
gorulmektedir.

Ankete katilan 12 6grencinin verileri incelendiginde; 6zellikle haftalik diizenli ¢alisma aliskanliginin,
sunum/seminer aktivitelerinin ve sinav hazirlik siirelerinin dengeli dagilimi, 6grencilerin yonetimsel
pazarlama stireclerini istikrarli bir sekilde takip ettiklerini ve dersin kazanimlarina yonelik 6nemli bir
akademik emek sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin sunum ve seminer hazirliklarma ayirdiklar: siirenin verimliligini artirmak amaciyla, ders
oncesinde etkili sunum teknikleri ve glincel pazarlama trendlerine yonelik dijital rehber dékiimanlar
paylasilacaktir.

« Ogrencilerin 6dev hazirlama siireclerini daha pratik ve vizyoner kilmak adina, kiiresel ve yerel
markalarin ger¢ek pazarlama stratejilerini igeren kisa vaka analizleri donem i¢ine entegre edilecektir.

* Mevcut anket verilerinin gosterdigi optimal AKTS uyumunun siirekliligini saglamak adina,
Ogrencilerin yonetimsel karar alma ve strateji gelistirme ddevlerindeki is ylikii dagilimlar1 donem ortasi
odak grup goriismeleriyle izlenecektir.



I. SINIF
Ders Adi: PAZ1221 — {letisim — Ogr. Gor. Nevin POLAT
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu ¢aligmalar i¢in harcadiklar

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayist: 15

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 15 1,34

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Sinav 15 2,39

Final Sinavi 15 2,81
Sunum/Seminer 15 2,01

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 15 1,93

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuglarina gére, dgrencilerin Iletisim dersine ayirdiklar haftalik bireysel galisma siiresi, ddev
hazirlama, sunum/seminer etkinlikleri ve smav hazirlik siiregleri dikkate alinarak toplam is yiikii ortalama
77,57 saat olarak hesaplanmustir. Dersin dénemlik toplam 42 saatlik teorik ders siiresi ile 6grencilerin donem
boyunca gerceklestirdikleri bireysel ve grup bazli tiim akademik katkilar bir arada degerlendirildiginde,
ortaya ¢ikan bu is yiikiiniin dersin 3 AKTS kredisiyle (1 AKTS = 25-30 saat normu) tam bir uyum ve denge
gosterdigi gortilmektedir.

Ankete katilan 15 Ogrencinin verileri incelendiginde; 6zellikle haftalik bireysel calisma siirelerinin ve
sunum/seminer aktivitelerine ayrilan zamamn yiiksek olmasi, 6grencilerin kisilerarast ve kurumsal iletigim
stireglerini istikrarli bir sekilde takip ettiklerini, uygulamal etkilesim becerilerini gelistirmeye yonelik 6nemli
bir akademik emek sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin sunum hazirliklarma ayirdiklar: siirenin verimliligini artirmak amaciyla, ders 6ncesinde
etkili beden dili ve topluluk 6niinde konusma temali dijital kilavuzlar paylasilacak ve smif igi
simiilasyonlar yapilacaktir.

« Ogrencilerin 6dev hazirlama siireglerini daha nitelikli kilmak adina, kriz iletisimi ve marka algist
yoOnetimine dair giincel sektorel 6rnek olay analizleri donem planina dahil edilecektir.

» Ogrencilerin ders igi pratikler ve ders dis1 hazirliklar arasinda yakaladig: dengeli is yiikiiniin gelecekte
de siirdiiriilebilmesi i¢in, grup dinamikleri ve ddev slirecleri donem ortasi geri bildirim oturumlariyla
analiz edilecektir.



I. SINIF
Ders Adi: PAZ1223 — Bilgisayar-Il — Ogr. Gor. Mert SAHIL
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu ¢aligmalar igin harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 10 )
Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)

Odev Hazirlama - -
Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye 10 2,01

Ara Sinav 10 2,68
Final Sinavi 10 3,05
Sunum/Seminer 10 1,52
Haftalik Bireysel Caligma Stresi 10 1,22

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuglarina gore, 6grencilerin Bilgisayar-1l dersine ayirdiklar1 haftalik bireysel galisma siiresi,
laboratuvar/atolye ¢alismalari, sunum/seminer etkinlikleri ve sinav hazirlik siirecleri dikkate alinarak toplam
is yiikii ortalama 54,34 saat olarak hesaplanmustir. Dersin dénemlik toplam 28 saatlik siiresi ile 6grencilerin
bilgisayar laboratuvarindaki uygulamali katkilari ve ders disi bireysel hazirliklar1 bir arada
degerlendirildiginde, ortaya ¢ikan bu is yiikiiniin dersin 2 AKTS kredisiyle tam bir uyum ve denge gosterdigi
gorulmektedir.

Ankete katilan 10 6grencinin verileri incelendiginde; 6zellikle laboratuvar/atdlye calismalarma ve sinav
hazirlik siireclerine ayrilan zamanin yiiksek olmasi, Ogrencilerin bilgisayar destekli pazarlama
uygulamalari1 ve paket program siireclerini istikrarli bir sekilde takip ettiklerini, uygulamali dijital
becerilerini gelistirmeye yonelik 6nemli bir akademik emek sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin laboratuvar calismalarinda edindikleri teknik becerileri pekistirmek ve ders dist
pratiklerini daha verimli kilmak amaciyla, adim adim ekran kayitlar1 ve gorsel uygulama kilavuzlari
paylasilacaktir.

* Final sinavi oncesindeki yogun hazirlik siiresi gdz oniinde bulundurularak, 6grencilerin sinav oncesi
yazilim/arayiiz pratiklerini kolaylastiracak donem i¢i mini tarama testleri ve bilgisayar basinda interaktif
uygulama etutleri diizenlenecektir.

» Mevcut anket verileriyle yakalanan optimal 2 AKTS is yiikii uyumunun korunmasi ve dgrencilerin
bilgisayar basindaki bireysel uygulama hizlarinin gézlemlenmesi amaciyla donem ortasinda kisa bir
dijital geri bildirim anketi gerceklestirilecektir.



I. SINIF
Ders Adi: PAZ1203 — Pazarlama Mevzuati — Ogr. Gér. Dilek KARAMAN
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari

streleri belirlemek amactyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 14

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 14 1,13

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Smav 14 2,17

Final Sinavi 14 2,71
Sunum/Seminer - -

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 14 1,91

2. Genel Degerlendirme

Anket verilerinden, 6grencilerin Pazarlama Mevzuati dersi kapsaminda gergeklestirdikleri haftalik konu
tekrarlari, 6dev hazirliklar1 ve sinavlara hazirlik donemleri neticesinde ortalama 75,75 saatlik bir toplam is
yiikii harcadiklar1 saptanmugtir. Haftalik 3 saatten dénem boyunca yuritilen 42 saatlik teorik ders sireci,
ogrencilerin ders disindaki bireysel okumalar1 ve mevzuat analizlerine ayirdiklart zamanla birlestiginde, elde
edilen bu toplam surenin dersin 3 AKTS kredisiyle saat kusursuz bir denge ve uyum saglamaktadur.

Geri bildirim sunan 14 6grencinin verileri, 6zellikle haftalik diizenli ¢alisma siirelerinin ve smav hazirhk
asamalarinin yogunlugunu gostermektedir. Bu durum, 6grencilerin hukuki ve mevizual siiregleri iceren ders
konularini dénem boyunca kopmadan, istikrarh bir sekilde takip ettiklerini ve pazarlama hukukuna yonelik
karmasik kazanimlari igsellestirmek adina nitelikli bir akademik emek sarf ettiklerini dogrulamaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin 6dev hazirlama siireglerini daha verimli kilmak amaciyla, teorik hukuki bilgilerin pratik
yansimalarint gorebilecekleri giincel tiiketici hukuku ve rekabet kurulu kararlarina dair 6rnek olaylar
dijital platformlar tizerinden paylasilacaktir.

* Ara siav ve final sinavi d6ncesindeki hazirlik donemlerini kolaylagtirmak adina, dgrencilerin kanun
maddelerini ve hukuki terimleri biriktirmeden 6grenebilmelerini saglayacak donem ici interaktif soru-
cevap seanslar1 ve kavram haritalar1 hazirlanacaktir.

» Mevcut anket sonuglartyla saglanan optimal 3 AKTS uyumunun korunmasi ve 6grencilerin hukuki
metinleri analiz ederken karsilastiklart zaman yonetimi bariyerlerinin tespit edilmesi amaciyla donem
ortasinda kisa bir odak grup goriismesi yapilacaktir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2229 — Reklamda Yaraticilik — Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 16

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 16 2,52

Proje Calismasi 16 1,72
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Simav 16 1,92

Final Smavi 16 2,88
Sunum/Seminer 16 1,07

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 16 1,82

2. Genel Degerlendirme

Anket sonuclarindan elde edilen veriler 151¢mnda, 6grencilerin Reklamcilik dersi kapsaminda iistlendikleri
haftalik konu tekrarlari, 6dev hazirliklari, yaratici proje tasarimlar1 ve smav siirecleri analiz edildiginde,
ortalama 111,93 saatlik bir toplam is yiikii dagilimi saglandigi belirlenmistir. Haftalik 3 saatten dénem
boyunca kesintisiz yiiriitiilen 42 saatlik teorik ders siiresinin, dgrencilerin ders digsindaki ajans/kampanya
simiilasyonlari, grup ¢alismalar1 ve kreatif hazirlik siiregleriyle desteklenmesi, mevcut akademik yogunlugun
dersin 4 AKTS kredilik hedefleriyle tam bir uyum ve kurumsal denge iginde oldugunu kanitlamaktadir.

16 6grencinin aktif katilimiyla sekillenen anket ¢iktilari, 6zellikle 6dev hazirlama ile 6zgiin proje gelistirme
stireglerine ayrilan zaman dilimlerinin yiiksekligine isaret etmektedir. Bu tablo, 6grencilerin reklamcilik
kuramlarini pratik stratejilere ve somut kampanyalara doniistiirme safhasinda yiiksek bir sektorel
motivasyona sahip olduklarini, reklam siireclerini basarili sekilde 6ztiimsediklerini ve dersin nihai 6grenme
ciktilarini1 yakalamak adina nitelikli bir entelektiiel emek sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin 6dev ve kampanya projelerine ayirdiklar1 2,52 saatlik siireyi daha verimli kilmak adina,
reklam analizi ve kreatif metin yazarlig1 asamalarinda yol gosterecek dijital brief sablonlar1 ve yaratici
tasarim kilavuzlar1 6grenme platformlari iizerinden sunulacaktir.

* Ara smav ve final sinavi dncesindeki hazirlik donemlerini optimize etmek amaciyla, donem iginde
Ogrencilerin teorik bilgileri pratik reklam kampanyalariyla bagdastirmasini saglayacak kisa interaktif
vaka degerlendirmeleri ve soru-cevap oturumlar1 planlanacaktir.

* Mevcut anket ¢iktilartyla saglanan 4 AKTS-is yiikii dengesinin korunmasi ve 6grencilerin grup
projelerindeki gorev dagilimlarinin operasyonel yiikiinii gézlemlemek amaciyla donem ortasinda kisa
bir siireg izleme ve degerlendirme toplantisi gergeklestirilecektir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2117 — Marka ve Marka Stratejileri— Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Can TOKMAK
Pazarlama ve Reklamcilik BolUmi — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu ¢aligmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 12

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 12 1,25

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Simav 12 2,31

Final Smavi 12 3,47
Sunum/Seminer - -

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 12 2,02

2. Genel Degerlendirme

Anket verilerinden elde edilen sonuglar dogrultusunda, 6grencilerin Marka ve Marka Stratejileri dersi
kapsaminda gerceklestirdikleri haftalik konu tekrarlari, stratejik 6dev hazirliklart ve smav siiregleri analiz
edildiginde, ortalama 102,31 saatlik bir toplam is yiikii dagilimu saglandigi tespit edilmistir. Dénem boyunca
haftalik 3 saatten kesintisiz yiiriitiilen 42 saatlik teorik ders siiresinin, 6grencilerin ders disindaki marka
konumlandirma analizleri, kurumsal kimlik incelemeleri ve bireysel okuma siiregleriyle desteklenmesi,
mevcut akademik yogunlugun dersin 4 AKTS kredilik hedefleriyle tam bir uyum, paralellik ve kurumsal
denge iginde oldugunu kanitlamaktadir.

12 &grencinin aktif katilimryla sekillenen anket ¢iktilari, 6zellikle haftalik diizenli bireysel ¢aligma siirelerinin
ve final smavi 6ncesindeki hazirlik yogunlugunun yiiksekligine isaret etmektedir. Bu tablo, 6grencilerin
stratejik marka yonetimi kuramlarini ve giincel piyasa dinamiklerini ddnem boyunca kopmadan, istikrarh bir
sekilde takip ettiklerini, soyut marka kavramlarmi somut stratejilere doniistiirme hususunda yiiksek bir
motivasyon sergilediklerini ve dersin nihai 6grenme ¢iktilarini yakalamak adina nitelikli bir entelektiiel emek
sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin ddev hazirlama siireglerini daha verimli ve vizyoner kilmak adina, kiiresel ve yerel
markalarin giincel pazarlama ve konumlandirma basarilarmi/basarisizliklarimi iceren kisa vaka analizleri
dijital platformlar tizerinden paylasilacaktir.

* Final simav1 6ncesindeki yogun hazirlik siiresini optimize etmek ve 6grencilerin smnav kaygilarini
azaltmak amaciyla, donem ortasindan itibaren interaktif marka mimarisi soru-cevap seanslari ve iinite
sonu kisa tarama testleri diizenlenecektir.

* Mevcut anket ciktilariyla saglanan 4 AKTS-is yilikii dengesinin korunmasi ve &grencilerin strateji
gelistirme ddevlerindeki zaman yonetimi bariyerlerinin gozlemlenmesi amaciyla donem ortasinda kisa
bir dijital siire¢ degerlendirmesi gerceklestirilecektir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2216 - Satis Yénetimi - Ogr. Gor. Nevin POLAT
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar

Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢calismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari
stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 13 )
Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)

Odev Hazirlama 13 1,71
Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -
Ara Simav 13 2,20

Final Sinavi 13 3,67
Sunum/Seminer 13 2,82
Haftalik Bireysel Caligma Stresi 13 1,89

2. Genel Degerlendirme

Anket bulgularma gore, 6grencilerin haftalik konu tekrarlari, 6dev hazirliklari, sunum faaliyetleri ve sinav
donemleri neticesinde ders i¢in harcadiklari toplam is yiikii ortalama 106,86 saat olarak hesaplanmuistir.
Haftalik 4 saatlik ders siiresi ile 6grencilerin donem boyu gosterdikleri bireysel ve grup bazli katkilar bir
arada sentezlendiginde, bu hacmin dersin 4 AKTS kredilik hedefleriyle tam bir kurumsal uyum iginde oldugu
saptanmustir.

13 6grencinin katilimiyla sekillenen veriler; 6zellikle sunum/seminer aktiviteleri ile final sinavi hazirliklarina
ayrilan zaman dilimlerinin dengeli dagildigim gostermektedir. Bu tablo, 6grencilerin satis yonetimi ve saha
stratejileri stireglerini istikrarli sekilde takip ettiklerini, mesleki kazammlari i¢sellestirmek adina nitelikli bir
akademik emek sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin sunum hazirliklarma ayirdiklar1 2,82 saatlik siirenin pratik faydasini artirmak amaciyla,
ders planina miisteri itirazlarmi yonetme temali ikna ve rol yapma (role-play) calismalar1 eklenecektir.

« Odev siireclerini daha verimli kilmak adina, &grencilerin kurumsal firmalarm satis giicii
organizasyonlarmi ve kota sistemlerini analiz edebilecekleri giincel sektorel inceleme rehberleri
paylasilacaktir.

* Final sinavi dncesindeki yogun hazirlik siiresini kisaltma etmek amaciyla, donem ortasindan itibaren
Ogrencilerin yonetimsel kararlar1 pekistirmesini saglayacak interaktif Ornek olay analizleri
duzenlenecektir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2221 — Kitle Iletisimi ve Tiiketim - Ogr. Gor. Nevin POLAT
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢calismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayist: 11

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 11 2,37

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Smav 11 2,01

Final Sinavi 11 2,98
Sunum/Seminer 11 3,08

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 11 1,59

2. Genel Degerlendirme

Anket bulgularma gore, 6grencilerin haftalik konu tekrarlari, bagimsiz 6dev hazirliklari, sunum faaliyetleri
ve smav donemleri neticesinde ders i¢in harcadiklar1 toplam is yiikii ortalama 101,60 saat olarak
hesaplanmustir. Haftalik 3 saatlik teorik ders siiresi ile 6grencilerin donem boyu gosterdikleri bireysel
akademik katkilar bir arada sentezlendiginde, bu hacmin dersin 4 AKTS kredilik hedefleriyle tam bir
kurumsal uyum iginde oldugu saptanmustir.

11 6grencinin katilimiyla sekillenen veriler; 6zellikle sunum/seminer aktiviteleri ile 6dev hazirliklarina
ayrilan zaman dilimlerinin yiiksekligini ve dengeli dagildigin1 gostermektedir. Bu tablo, dgrencilerin kitle
iletisimi araclarinin tiiketim toplumu tizerindeki etkilerini ve giincel medya kuramlarini istikrarli sekilde takip
ettiklerini, dersin teorik ve popiiler kiiltiir kazanimlarini igsellestirmek adina nitelikli bir akademik emek sarf
ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin sunum hazirliklarma ayirdiklar: 3,08 saatlik siirenin niteligini artirmak amaciyla, ders
oncesinde giincel reklam kusagi taramalar1 ve kitle iletisim kanallarindaki tiiketim mesajlarina dair
tematik sunum kilavuzlar1 paylasilacaktir.

« Odev siireclerini daha verimli kilmak adina, 6grencilerin dijital platformlardaki tiiketim trendlerini ve
medya manipiilasyonlarini desifre edebilecekleri giincel metin ¢oziimleme rehberleri sisteme entegre
edilecektir.

* Final sinavi oncesindeki hazirlik donemini (2,98 saat) kolaylastirmak ve ezberci 6grenmenin Oniine
gecmek amaciyla, donem ortasindan itibaren Ogrencilerin kitle iletisim kuramlarimi giincel vaka
analizleriyle bagdastirmasini saglayacak interaktif tartisma oturumlar: diizenlenecektir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2224 — Pazarlama Uygulamalari - Ogr. Gér. Nevin POLAT
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar

Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢calismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari
stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 15 )
Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)

Odev Hazirlama 15 2,10
Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -
Ara Sinav 15 1,89

Final Smavi 15 2,78
Sunum/Seminer 15 3,51
Haftalik Bireysel Caligma Stresi 15 1,71

2. Genel Degerlendirme

Anket bulgularma gore, 6grencilerin haftalik konu tekrarlari, bagimsiz 6dev hazirliklari, sunum faaliyetleri
ve sinav donemleri neticesinde ders igin harcadiklari toplam is yiikii ortalama 104,22 saat olarak
hesaplanmustir. Haftalik 3 saatlik ders siiresi ile 6grencilerin donem boyu gosterdikleri bireysel akademik
katkilar bir arada sentezlendiginde, bu hacmin dersin 4 AKTS kredilik hedefleriyle tam bir kurumsal uyum
icinde oldugu saptanmustir.

15 6grencinin katilimiyla sekillenen veriler; 6zellikle sunum/seminer aktiviteleri ile 6édev hazirliklarina
ayrilan zaman dilimlerinin yiiksekligini ve dengeli dagildigini gostermektedir. Bu tablo, &grencilerin
pazarlama teorilerini saha ve pazar gercekleriyle bagdastiran uygulamali siirecleri istikrarli sekilde takip
ettiklerini, dersin islevsel kazanimlarini i¢sellestirmek adina nitelikli bir akademik emek sarf ettiklerini ortaya
koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin sunum hazirliklarmna ayirdiklar1 3,51 saatlik siirenin mesleki faydasini artirmak amaciyla,
ders planina gergek marka senaryolari tizerinden yiiriitillecek interaktif pazarlama karmasi sunum
rehberleri dahil edilecektir.

« Odev siireclerini daha verimli kilmak adina, 6grencilerin piyasa arastirmasi, rakip analizi ve tiiketici
egilimleri verilerini sahada toplayip raporlayabilecekleri pratik veri analizi sablonlar1 paylasilacaktir.

* Final sinavi 6ncesindeki hazirlik déonemini (2,78 saat) kolaylastirmak ve kalict 6grenmeyi tesvik etmek
amaciyla, donem ortasindan itibaren O&grencilerin pazarlama planlamasi asamalarim pekistirecek
interaktif beyin firtinasi oturumlari diizenlenecektir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2228 — Giincel Pazarlama Teknikleri — Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuglar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayist: 11

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 11 2,47

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Simav 11 2,51

Final Smavi 11 3,02
Sunum/Seminer 11 1,87

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 11 2,12

2. Genel Degerlendirme

Anket bulgularma gore, 6grencilerin haftalik konu tekrarlari, bagimsiz 6dev hazirliklari, sunum faaliyetleri
ve smav donemleri neticesinde ders i¢in harcadiklar1 toplam is yiikii ortalama 109,55 saat olarak
hesaplanmustir. Haftalik 3 saatlik ders siiresi ile 6grencilerin donem boyu gosterdikleri bireysel akademik
katkilar bir arada sentezlendiginde, bu hacmin dersin 4 AKTS kredilik hedefleriyle tam bir kurumsal uyum
icinde oldugu saptanmustir.

11 6grencinin katilimiyla sekillenen veriler; 6zellikle 6dev hazirlama ile haftalik bireysel ¢aligma siirelerine
ayrilan zaman dilimlerinin yiiksekligini ve dengeli dagildigini gostermektedir. Bu tablo, &grencilerin
ndropazarlama, gerilla pazarlamasi ve dijital trendler gibi gilincel pazarlama yaklasimlarini istikrarh sekilde
takip ettiklerini, yeni nesil pazarlama dinamiklerini i¢sellestirmek adina nitelikli bir akademik emek sarf
ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin 6dev hazirlamaya ayirdiklar1 2,47 saatlik siirenin verimliligini artirmak amaciyla,
geleneksel yontemlerin digina ¢ikan dijital trend analizi rehberleri ve modern kampanya sablonlar
Ogrenme sistemine eklenecektir.

» Sunum hazirlik siireclerini daha nitelikli kilmak adina, 6grencilerin yapay zeka destekli pazarlama
araclarmi ve biiyiime korsanlig1 gibi giincel stratejileri sinifa aktarabilecekleri tematik sunum kilavuzlari
paylasilacaktir.

* Final sinavi 6ncesindeki hazirlik dénemini (3,02 saat) kolaylastirmak amaciyla, donem ortasindan
itibaren Ogrencilerin gilincel pazarlama literatiiriinii ve pratik sektdr Orneklerini pekistirmesini
saglayacak interaktif beyin firtinasi oturumlar diizenlenecektir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2233 — Pazarlama Arastirmasi— Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari calismalar ve bu ¢aligmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayisi: 14

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 14 2,74

Proje Calismasi 14 1,02
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Smav 14 2,10

Final Sinavi 14 2,89
Sunum/Seminer 14 2,18

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 14 2,37

2. Genel Degerlendirme

Anket bulgularma gore, 6grencilerin haftalik konu tekrarlari, bagimsiz 6dev hazirliklari, sunum faaliyetleri
ve smav donemleri neticesinde ders i¢in harcadiklar1 toplam is yiikii ortalama 116,09 saat olarak
hesaplanmustir. Haftalik 3 saatlik ders siiresi ile 6grencilerin donem boyu gosterdikleri bireysel akademik
katkilar bir arada sentezlendiginde, bu hacmin dersin 4 AKTS kredilik hedefleriyle tam bir kurumsal uyum
icinde oldugu saptanmustir.

14 6grencinin katilimiyla sekillenen veriler; 6zellikle 6dev hazirlama ve haftalik bireysel calisma stirelerine
ayrilan zaman dilimlerinin yiiksekligini ve dengeli dagildigini gostermektedir. Bu tablo, dgrencilerin veri
toplama, anket tasarimi ve pazar analizi gibi pazarlama arastirmasi siireclerini istikrarli sekilde takip
ettiklerini, bilimsel arastirma kazanimlarimi i¢sellestirmek adina nitelikli bir akademik emek sarf ettiklerini
ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin 6dev hazirlamaya ayirdiklar1 2,74 saatlik siirenin niteligini artirmak amaciyla, pazar
verilerini igleme, hipotez testleri ve anket tasarlama sireglerinde yol gosterecek pratik veri analiz
sablonlar1 6grenme sistemine eklenecektir.

* Sunum hazirlik siireclerini daha verimli kilmak adina, 6grencilerin saha arastirmasi sonuglarini,
orneklem yapilarim ve pazar bulgularmi akademik kurallara uygun raporlayabilecekleri tematik sunum
kilavuzlar1 paylasilacaktir.

* Final sinavi 6ncesindeki hazirlik donemini (2,89 saat) kolaylagtirmak amaciyla, donem ortasindan
itibaren Ogrencilerin aragtirma yontemlerini ve analiz tekniklerini pekistirmesini saglayacak interaktif
soru-cevap etiitleri diizenlenecektir.



1. SINIF
Ders Adi: PAZ2225 - Girisimcilik— Dr. Ogr. Uyesi Fulya GUNGOR
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii — Pazarlama Programi - Bahar 2025-2026
1. Ogrenci Anketi Degerlendirme Sonuclar
Bu degerlendirme, dgrenciler tarafindan doldurulan 'AKTS Ogrenci Is Yiikii Degerlendirme Anketi'ne
dayanmaktadir. Anket, 6grencilerin ders kapsaminda yaptiklari ¢alismalar ve bu galigmalar i¢in harcadiklari

stireleri belirlemek amaciyla uygulanmustir.

Ankete katilan 6grenci sayist: 12

Etkinlik Katilan Ogrenci Sayisi Ortalama Stire (saat)
Odev Hazirlama 12 1,42

Proje Calismasi - -
Laboratuvar/Atélye - -

Ara Simav 12 1,77

Final Smavi 12 2,68
Sunum/Seminer 12 1,25

Haftalik Bireysel Caligma Stresi 12 1,57

2. Genel Degerlendirme

Anket bulgularma gore, 6grencilerin haftalik konu tekrarlari, bagimsiz 6dev hazirliklari, sunum faaliyetleri
ve smav donemleri neticesinde ders igin harcadiklar1 toplam is yiikii ortalama 55,10 saat olarak
hesaplanmustir. Haftalik 2 saatlik teorik ders siiresi ile dgrencilerin dénem boyu gésterdikleri bireysel
akademik katkilar bir arada sentezlendiginde, bu hacmin dersin 2 AKTS kredilik (1 AKTS = 25-30 saat
normu) hedefleriyle tam bir kurumsal uyum ve denge icinde oldugu saptanmustir.

12 dgrencisinin katilimiyla sekillenen veriler; sinav hazirlik agsamalari ile haftalik bireysel caligma siirelerinin
dengeli bir dagilim sergiledigini gostermektedir. Bu tablo, 6grencilerin is fikri gelistirme, inovasyon ve
girisimcilik stireclerini istikrarli sekilde takip ettiklerini, dersin dinamik ve vizyoner kazanimlarini
icsellestirmek adina yeterli bir akademik emek sarf ettiklerini ortaya koymaktadir.

3. Iyilestirme Calismalan ve Oneriler

« Ogrencilerin 6dev hazirlama siireglerini (1,42 saat) daha pratik hale getirmek amaciyla, uzun teorik
raporlar yerine tek sayfada is modeli tasarimi yapabilecekleri interaktif kanvas sablonlar
paylasilacaktir.

* Sunum hazirhk siireglerinin verimliligini artirmak adma, Ogrencilerin is fikirlerini sektorel
standartlarda, kisa ve etkili bir bicimde aktarabilmelerini saglayacak "asansoér konugsmas1" temali sunum
kilavuzlar1 6grenme sistemine eklenecektir.

* Final sinavi 6ncesindeki hazirlik yogunlugunu (2,68 saat) optimize etmek amaciyla, dénem iginde
Ogrencilerin basarili girisim hikayelerini ve stratejik risk analizlerini pekistirmesini saglayacak interaktif
mini 6rnek olay degerlendirmeleri diizenlenecektir.



