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BiRIM HAKKINDA BILGILER
1. Tletisim Bilgileri

Bir 6ge secin.

Unvani, Adi, Soyadi Telefon (e-posta

(266) 612

Boliim BaskamOgr. Gor. Nevin POLAT 12 09

npolat@balikesir.edu.tr

Boliim Baskan (Ogr. Gor. Dr. Mehmet Can {(266) 612

YV ardimeist TOKMAK 12 09 mehmetcan.tokmak@balikesir.edu.tr

Cagis Yerleskesi, Balikesir Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcilik

Birim Adresi: |55 510145, Balikesir / TURKIYE

2. Tarihsel Gelisimi

Pazarlama Programi 1981 yilinda kurulmustur. 1990’11 yillarda Program Diinya Bankasi
Endiistriyel Egitim kapsamina alinmis ve o donemde kurumda ¢alisan 6gretim elemanlari
YOK-Diinya Bankas1 I1. Endiistriyel Egitim Projesi kapsaminda Ingiltere de egitim almislardir.
Balikesir MYO’nun 1994 yilinda Cagis Kampiisii’ne taginmasi neticesinde su anki yerinde
egitim-6gretim faaliyetlerine devam etmeye baslamistir. “Pazarlama” ismiyle egitim veren
birim 2010 yilinda IKMEP kapsaminda yapilan degisiklik neticesinde akademik anlamda
bolim baskanlig1 6zelligi kazanarak, ismi “Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii” seklinde
degistirilmistir. Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii cagdas egitim anlayisiyla mesleginde yetkin
ve yetenekli bireyler yetistirme amacina uygun egitim ve Ogretim faaliyetlerine devam
etmektedir.

Tablo 1. 2024 Yih Ogrenci Sayilar

Program Adi Ogrenci
Sayisi
PAZARLAMA 779

Tablo 2. 2024 Y1l Birim Akademik Personel Sayilar

Dr. Ogr. | Ogr. Aras. Ogr. Aras.
MBI ORI Uyesi Gor. Dr. | Gor. Dr. | Gor. Gor. e
0 0 0 2 0 1 0 3
Tablo 3. 2024 Yih Yabanci Uyruklu Akademik Personel
Dr. Ogr. | Ogr. Aras. Ogr. Aras.
HEGILE, | ORI | G g Gér.Dr. | Gor. Dr. | Gor. Gir. L
0 0 0 0 0 0 0 0

Tablo 4. 2024 Yih Idari Personel Sayilar
Hizmet Simifi Say1

Genel idare Hizmetleri Sinifi 1
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3. Misyonu, Vizyonu, Degerleri ve Hedefleri

Misyon:

Gicli teorik ve uygulamali egitim anlayisiyla, etik kurallar1 6n plana alan, toplumsal ve
cevresel siireglere duyarli, sosyal sorumluluk ilkelerine katkida bulunan, yaratici, kiiresel
diisiinen bireyleri pazarlama meslegine hazirlamak.

Vizyon:

Diinyadaki giincel dinamikleri takip eden, meslegiyle ilgili olgularda analitik ve etkili
diisiinme yetenegine sahip, is yasaminda fark olusturan lider pazarlama profesyonelleri
yetistirmek.

Temel Degerler:

Atatiirk Ilkeleri ve Inkilaplarma Baglilik
Egitimde Miikemmeliyet ve Kalite

Bilimsellik

Yasam Boyu Ogrenme

Kalifiye Isgiicii Yetistirmek

Sosyal Sorumluluk, Topluma ve Ulkeye Hizmet
Seffaflik, Katilimeilik ve Hesap Verilebilirlik
Ehliyet ve Liyakat

Hukukun Ustiinliigiine, Insan Haklarma, Toplumsal Degerlere, Etik Kurallara ve Cevreye Saygi
Paydaslar ile Isbirliginin Saglanmasi

Amag ve Hedefler :

Amag 1- Egitim — 6gretim faaliyetlerinin gelistirilmesi

H.1.1. Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiine ait bir odanin veya atdlyenin temin edilmesi
sonucunda 6grencilerin dersle ilgili ¢aligmalarina katki sunabilmek.

H.1.2. Ulusal akreditasyonun alinmasi sonucunda kaliteyi artirabilmek.

Amag 2- Kurumsal kapasitenin gelistirilmesi

H.2.1. Mezunlarin ve Ogrencilerin kurumsal aidiyet duygusunu giiclendirmesini saglamak
amaciyla boliim i¢i etkinlik sayisinin artirilmasi.

H.2.2. Kalite kiiltiiriinlin yayginlastirilmasi.

Ama¢ 3- Bolgenin ve iilkenin kalkinmasimi saglayacak arastirma - gelistirme
faaliyetlerinin iyilestirilmesi

H.3.1. Boliimiin is hayatina uyum saglamasi ve gelismeleri takip edebilmesi amaciyla ulusal ve
uluslararasi igletmelerle is birlikleri kurabilmesi.

H.3.2. Egitim ve &gretimin niteligini ve niceligini gelistirmek amaciyla bilimsel yayinlarin
sayisinin artirilmasi.

Amac 4- Universitenin belirlemis oldugu temel yetkinlikler ¢ercevesinde secilen Egitim
alanlarinda (Turizm isletmeciligi, Miihendislik, Egitim, Tarim - Hayvancihik
Girisimciligi) ogrencilerde ve paydaslarda girisimcilik motivasyonunu saglayacak
Egitim-Ogretim miifredat: ve sertifika programlar gerceklestirmek

H.4.1. Siirdirilebilirlik, girisimeilik ve meslek etigi konular1 gergevesinde egitim-0gretim
calismalarinin gelistirilmesi,



H.4.2. Sosyal, kiiltiirel, toplumsal ve spor faaliyetlerini i¢eren etkinliklerin artirilmasi.

A. LIDERLIK, YONETISIM ve KALITE

A.1. Liderlik ve Kalite
A.1.1. Yonetisim modeli ve idari yap:

Boliimde boliim baskani ve boliim baskan yardimcis1 bulunmaktadir. ((3)A1.1.1). Boliimde yer
alan 6gretim elemanlar1 egitim ve 6gretimle ilgili alinacak tiim kararlarda s6z sahibi olmaktadir.
Ayrica egitim standartlarin iyilestirilmesi i¢in i¢ paydaslarin yan1 sira dis paydaslardan olusan
Boliim Danigma Kurulu’ndan goriis alinmaktadir. ((3)A1.1.2). Bdliimle ilgili alinan kararlar
etkin diistinme ve degisime uyum saglama cer¢cevesinde anlasma ve uzlasma temellidir. Ayrica
Balikesir Universitesi, Balikesir Meslek Yiiksekokulu ve Pazarlama Reklamcilik Bolimiiniin
kurum kiiltliriine ve 1§ akislarina uygun olarak kararlarin alinmasina 6nem verilmektedir.

Kanitlar:
(3)A.1.1.1.Bolum_Yonetimi
(3)A.1.1.2.Pazarlama_Ders_Plani_Guncelleme Karari

A.1.2. Liderlik

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii’nden Ogr. Gér. Dr. Mehmet Can Tokmak hem béliimiin
kalite sorumlusudur hem de MYO Kalite biriminde c¢aligmalar yapmaktadir. ((4)A.1.2.1).
Pazarlama ve Reklamcilik boliimiinde kalite ve kalite siireclerinin gelistirilmesine yonelik
olarak ¢alismalar yapilmaktadir. Bu cer¢evede boliimdeki 6gretim elemanlar1 ve dis paydaslarin
gorlisleri alinarak, siirekli iyilestirme kapsaminda yeniliklere odaklanilmaktadir. ((4)A.1.2.2).
Birim yonetimi, boliim bagkan1 ve boliim kalite komisyon tiyesi alinan kararlarda standartlara
uymaya calismaktadir. Ayrica BAUN Kalite Komisyonu Uyeleri, 2023 yili (ABIDR)
Akademik Birim I¢ Degerlendirme Raporunun incelenmesi ve 2024 yili raporunun
hazirlanmas1 amaciyla birimi ziyaret ederek, karsilikli fikir aligverisinde bulunmaktadirlar.
((4)A.1.2.3).

Kanitlar:

(4)A.1.2.1.Birim_Kalite Komisyonu
(4)A.1.2.2.Surekli_lyilestirme Toplantisi
(4)A.1.2.3.BAUN_Kalite Komisyonu Birim_Ziyareti

A.1.3. Kurumsal Doniisiim Kapasitesi

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii 2024-2025 egitim yilinda daha gilincel bir egitim ve
ogretimin Ogrencilere saglanabilmesi i¢in dis paydaslarla toplantilar gerceklestirilmistir.
Yapilan toplantilar sonucunda alandaki yenilikleri takip edebilmek icin yeni dersler eklenmis,
bazi zorunlu dersler se¢cmeli derslere aktarilmis, bazi se¢cmeli dersler ise dis paydaslarin
onerileriyle zorunlu hale getirilmistir. Ayrica boliime, sektore, bilimsel gelismelere ve giindelik
gelismelere uygun olarak birgok dersin, teori ve uygulama ders saatleri degistirilmistir. Ornegin
‘Dijital Pazarlama’ dersi bu c¢er¢evede se¢meli dersler arasindan alinarak zorunlu yapilmas,
‘Medya Okuryazarhig1 ile Kitle Iletisimi ve Tiiketim’ dersi yeni eklenmistir. Bu cercevede
boliimiin amacina, misyonuna ve hedeflerine uygun olarak degisimler yapilmakta ve uygun
onlemler alinmaktadir. ((3)A.1.3.1).

Kanitlar:
(3)A.1.3.1.2024-2025_Egitim_Yili_Mufredat Guncellemesi
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A.1.4. i¢ Kalite Giivencesi Mekanizmalari
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii, Rektorlik ve Balikesir MYO Miidiirliigii’ntin aldig:
kararlara uymaktadir. Balikesir Universitesi ve Balikesir MYO’nun web sayfalarinda gorev
tanimlari, is akislar ve ilgili siirecler detayli olarak belirlenmistir. Boliim gerekli hallere uygun
olarak diizenlemeler yapmaktadir. Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii’'nde ayrica bu siireci daha
kapsamli ve etkin gerceklestirebilmek igin Ogrenci temsilcisi se¢imi yapilmis ve dis
paydaslardan destek alinmaktadir. ((3)A.1.4.1), ((3).A.1.4.2).

Kanitlar:
(3)A.1.4.1.0grenci_Temsilcisi Secimi
(3)A.1.4.2.Bolum_Danisma_Kurulu

A.1.5. Kamuoyunu Bilgilendirme ve Hesap Verebilirlik

Kamuoyunun acik bir sekilde bilgilendirilmesi siireci boliim tarafindan benimsenmistir. Bu
kapsamda hem Balikesir MYO’nun hem de Pazarlama ve Reklamcilik boliimiiniin internet
sayfalar1 gilincellenmektedir. Egitim-0gretim ve arastirma faaliyetlerine yoOnelik haberler,
duyurular, bilgilendirmeler, faaliyet ve 6z degerlendirme raporlari herkesin erisebilecegi
sekilde internet sitesinden yayimnlanmaktadir. Paylasimlarin giincelliginin, giivenirliginin ve
teyidinin  saglanmast  asamasinda Balikesir MYO idaresi gerekli  kontrolleri
gerceklestirmektedir. ((3)A.1.5.1), ((3)A.1.5.2), ((3)A.1.5.3), ((3)A.1.5.4).

Kanitlar:
(3)A.1.5.1.Bolum_Akademik Kitap Yayim_ Duyurusu
(3)A.1.5.2.Smav_Duyurulari
(3)A.1.5.3.Bolum_Duyurulari

(3)A.1.5.4. Kasim_Ay1 Surekli lyilestirme Toplantisi

A.2 Misyon ve Stratejik Amaclar

A.2.1. Misyon, Vizyon ve Politikalar
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii’niin misyon ve vizyonu gliniimiiziin sartlarina uygun olarak
2024-2025 egitim yilinda giincellenmistir ve boliimiin internet sitesinde yer almaktadir.
((2)A.2.1.1). Ayrica bolimiin Bologna Bilgi Paketi’'nde bdliimiin politikalar1 olarak
goriilebilecek unsurlar ‘Egitim Tiirii (Amacglar) ve Hedefler’ baslhigi altinda belirtilmistir.
((2)A.2.1.2).

Kanitlar:
(2)A.2.1.1.Pazarlama_ve Reklamcilik Bolumu Misyon Vizyon
(2)A.2.1.2.Bologna_Bilgi Paketi Amaclar_ve Hedefler

A.2.2. Stratejik Amac¢ ve Hedefler
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii, Balikesir Universitesi’nin 2020-2024 Dénemi Stratejik
Plani'nda agiklanan amag ve hedeflere ulasabilmesi icin belirlenen stratejileri izlemektedir.
Ornegin bu gergevede stratejik planda yer alan konulardan olan girisimcilik konusundaki bakis
acisina benzer olarak, 2024-2025 yilindan itibaren boliim ders planina ‘Girigimcilik® dersi
zorunlu ve 2 AKTS olacak sekilde eklenmistir. ilgili kisma Bologna Bilgi Paketi’ndeki
‘Dersler’ basligi altindan erisilebilmektedir. ((2)A.2.2.1.).

Kanitlar:
(2)A.2.2.1.Girisimcilik Dersinin_Planlara_Eklenmesi
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A.2.3. Performans Yonetimi
Balikesir Universitesi 2020-2024 Dénemi Stratejik Planinda belirlenen amag ve hedeflere
yonelik performans gostergeleri tanimlanmistir, fakat bodliimde performans yonetimi
uygulamalar1 bulunmamaktadir. ((1)A.2.3.1)

Kanitlar:
(1)A.2.3.1.Balikesir_Universitesi 2020 2024 Stratejik Plan1

A.3. Yonetim Sistemleri

A.3.1. Bilgi Yonetim Sistemi
Bilgi yonetim sistemi, ag giivenligi, kisisel verilerin korunmasi ve islenmesine yonelik 6nlemler
ve giiclendirme ¢alismalar1 Balikesir Universitesi Rektorliigii Bilgi islem Daire Baskanlig
tarafindan ((2)A.3.1.1) saglanmakta ve diizenlenmektedir. Siber tehditlere yonelik riskler
hakkindaki giincel duyurular personellere kurumsal e-posta iizerinden zaman zaman
yapilmaktadir.

Kamtlar:
(2)A.3.1.1.BAUN _Bilgi_islem Daire_Baskanligi Web_Sayfasi

A.3.2. Insan Kaynaklar1 Yénetimi
Insan kaynaklar1 yonetimi Balikesir Universitesi Rektorliigii Personel Daire Baskanlhig
((2)A.3.2.1) ve diger ilgili birimleri tarafindan gerceklestirilmektedir. Ayrica boliimdeki
akademik personellerin kisisel sayfalarindan iletisim bilgileri, verdigi dersler, akademik
calismalar1 gibi gesitli bilgilere ulasilabilmektedir. ((2)A.3.2.2).

Kanitlar:
(2)A.3.2.1. BAUN_Personel_Daire_Baskanligi
(A3 .2.2.BAUN_Akademik_Bilgi_Sistemi

A.3.3. Finansal Yonetim
Balikesir Universitesi Rektorliigii aylik mali tablolarmi diizenli olarak kurumsal internet
sitesinden kamuoyuna sunmaktadir. Biitce giderleri, 6denekler, harcama kalemleri ve biitce
gelirleri kurum bazli, fonksiyonel ve finansal agilardan tablolarla belirtilmektedir. Ornek bir
uygulama olmasi agisindan Ekim 2024 mali tablosu kanit olarak gosterilmistir. ((3)A3.3.1).

Kanitlar:
(3)A.3.3.1.BAUN_Ekim_Ay1_Mali_Tablo

A.3.4. Siire¢ Yonetimi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii siireglerin yonetilmesi noktasinda Balikesir Universitesi
Kalite Koordinatorliigii’niin hazirladig1 ve uygulamakta oldugu Siire¢ Ydnetim El Kitabi’ndaki
eylemlere uygun davranmaktadir. Bu agidan Balikesir Universitesi’nin belirledigi politikalara
uyum saglanmakta ve bolimiin bakis agist bu caligmalara uygun siirdiiriilmektedir.
((3)A.3.4.1).

Kanitlar:
(3)A.3.4.1. BAUN Siirec_El Kitabi
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A.4. Paydas Katilm
A.4.1. ¢ ve Dis Paydas Katihm

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde i¢ ve dis paydas katilimina 6nem verilmektedir. Boliim
ogrencileri icin mesleki etkinlikler ve sdyleyisiler diizenlenmekte, ayrica Ogrencilerin
iiniversitede gerceklestirilen genel nitelikteki bilimsel, toplumsal ve kiiltlirel etkinliklere
katilimin1 saglanarak i¢ ve dis paydas katiliminin en iist seviyeye ¢ekilmesi hedeflenmektedir.
Etkinliklerin veya planlamalarin ardindan paydas katilimi siiregleri geri bildirimlerle ele
alinarak gerekli iyilestirmeler gergeklestirilmektedir.

Pazarlama ve Reklamcilik boliimii i¢ ve dis paydaslarinin katilimcilart su sekildedir: Listede
aktif olarak egitim alan boliim 6grencileri, mezun dgrenciler, boliim 6gretim elemanlar1 grenci
temsilcisi ve sektorel temsilcileri bulunmaktadir. Bu ¢ercevede i¢ ve dis paydas katilimi ile
ilgili olarak 2024 yilinda asagida yer alan gelismeler 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

27.04.2024 tarihinde gergeklestirilen “Pazarlama Bulusmalar1 2024-1” kapsaminda Pazarlama
ve Reklamcilik Boliimii emekli 6gretim elemanlar1 degerli Dr. Ogr. Uyesi Ender Yonet ve Ogr.
Gor. Nuray Yonet konusmaci olarak etkinlige katilmislardir. Emekli hocalarimiz bélim ve
meslek hakkindaki diislincelerini ve ge¢misteki deneyimlerini &grencilere aktarmustir.
(4HA.4.1.1).

22.05.2024 tarihinde ise ‘Pazarlama Mesleki Paylasim Giinleri 2024” etkinligi
gerceklestirilmistir. Bu etkinlikte Eker Siit Uriinleri A.S. Bursa Bolge Miidiirii ve ayn1 zamanda
degerli mezunumuz ve paydasimiz Selman Aydogan “Degisen Diinyada Satis Yonetimi”
konusu kapsaminda meslek hakkindaki goriislerini ve deneyimlerini 6grencilere aktarmistir.

(4)A.4.1.2).

Temmuz ayinda dis paydaslarla yapilan siirekli iyilestirme toplantilar1 kapsaminda Garanti
Bankasi Anafartalar Sube Miidiirii ve aym zamanda eski mezunumuz Hasan I¢oz ile
goriisiilmiistiir. Eski mezunumuz ve Kredi Kayit Biirosu Findeks Izmir Bolge Iletisim
Yéneticisi Sayin Secil Ucarsoy ve Findeks izmir Bélge Miidiirii Saym Serkan Oyan ile de
benzer olarak goriismeler gerceklestirilmistir. Dis paydaglarla olan son toplantida ise
Hatemoglu calisan1 ve 2022 yili Pazarlama Boliimii birincisi Arda Berke Ergen ile goriisme
yapilmistir. Kendilerinden sektore ve caga uygun olarak boliim derslerinin giincellenmesi
hakkinda degerli goriislerini alinmistir. ((4)A.4.1.3).

“Pazarlama Bulusmalar1 2024-11" etkinligi 18 Kasim 2024 tarihinde diizenlenmistir. BEST
Transformer Pazarlama ve Iletisim Boliimii Miidiirii Ahmet Kerem Késeoglu’nun katilimei
oldugu etkinlikte sektorel gelismeler, pazar dinamikleri, gelecekte olmasi beklenen gelismeler
ve 1yi bir is yeri ¢alisaninda aranan 6zellikler hakkinda konugmalar yapilmistir. Balikesir MY O
Pazarlama ve Reklamcilik 6grencilerinin sektér ve mesleki igleyis hakkindaki sorulariyla
bitirilen etkinlikte, ayrica mevcut trendler hakkinda goriislere de yer verilmistir. ((4)A.4.1.4).

Ogretim elemanlar1 Boliim Baskan V. Ogr. Gor. Nevin Polat, Ogr. Gor. Dr. Mehmet Can
Tokmak ve Ogr. Gor. Dr. Fulya Giingér béliimle ilgili kararlarin almmas: ve yiiriitiilmesi
cercevesinde sik sik toplantilar gergeklestirmektedir. Bu c¢ergevede BOliim Danigsma
Kurulu'nun giincellenmesi, 6grenci temsilcisi se¢imi, bolim kariyer danigsmani gibi birgok
karar alinip kamuoyuna aktarilmaktadir. ((4)A.4.1.5).

Ayrica bolimde gerceklestirilen etkinlikler hakkindaki 6grenci goriisleri anket sorulari ile
ogrenilmekte ve gelecekte planlanan etkinliklerin iyilestirilmesi i¢in anket sonuglari
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incelenmektedir. ((4)A.4.1.6).

Kanitlar:

(4)A.4.1.1.Pazarlama_Bulusmalar1_2024-1

(4)A.4.1.2.Pazarlama_Mesleki Paylasim_Glinleri 2024

(4)A.4.1.3.Pazarlama_ve Reklamcilik Boliimii Dis_Paydas Toplantilari
(4)A.4.1.4.Pazarlama_Bulusmalar1_2024-11

(4)A.4.1.5.Pazarlama ve Reklamcilik Bolim_Toplantis
(4)A.4.1.6.Etkinlik_Ogrenci_Memnuniyet Anketi

A.4.2. Ogrenci Geri Bildirimleri
Pazarlama ve Reklamcilik boliimiinde 6grenci geri bildirimlerinin incelendigi ve bu geri
bildirimlere yonelik olarak gerekli diizenlemelerin yapildigi belirlenebilmektedir. Geri
bildirimlerde yapici ve uzlasici davranilmakta, miizakere sonucunda geri bildirimler hakkinda
¢oziim yollar1 aranmaktadir.
Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii 2024-2025 egitim ve Ogretim yilindaki miifredat
giincellemelerinde eski mezunlarimiz ve dis paydaslarimiz olan Hasan i¢6z, Secil Ugarsoy ve
Arda Berke Ergen ile sektor temsilcilerinin goriigleri neticesinde diizenlemelerini
gerceklestirmistir. ((4)A.4.2.1). Aktif olarak egitim ve 6gretim alan 6grencilerimizi de siirece
dahil edebilmek i¢in her siif 6grenci temsilcileri segmis ardindan ise yapilan bir diger secimle
boliim temsilcileri olarak Gurbet Yasar ve Mustafa Siiriicii isimli Ogrenciler secilmistir
((4)A.4.2.2). Ayrica etkinliklerin ardindan siirekli iyilestirmelerin yapilmasi i¢in boliim bazl
olarak anket caligmalar1 yapilmaktadir. ((4)A.4.2.3).
Tiim bu uygulamalarin yan1 sira Balikesir Rektorliigii donem sonlarinda her ders hakkinda
ogrencilere anket atayarak, dersler hakkinda bilgi ve goriigler almaktadir. Ayrica Balikesir
Universitesi Kalite Koordinatorliigii yapilan etkinliklerden sonra katilimcilardan anketle geri
doniisleri toplamaktadir.
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii olarak 6grencilerimizle olan iliskilerimizde acikligin ve
seffafligin yan1 sira sosyal olarak etkilesimi artirmak i¢in ¢esitli aktiviteler yapilmaktadir. Bu
aktivitelerdeki temel hedeflerin arasinda boliim 6grencileriyle yakinligin kurulmasi ve boliime
olan aidiyetin yiikseltilmesine katki1 saglanmas1 vardir. ((3)A.4.2.4).

Kamtlar:
(4)A.4.2.1.Pazarlama_ve Reklamcilik Boliimii_Ders_Planlari
(4)A.4.2.2 Pazarlama ve Reklamcilik Ogrenci_Temsilcileri
(4)A.4.2.3.Pazarlama_ve Reklamcilik Etkinlik Anketi
(3)A.4.2.4).Pazarlama_ve Reklamcilik Sosyal Aktivite

A.4.3. Mezun iliskileri Yonetimi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde mezun iligkileri yonetimi i¢in ayri1 bir platform
bulunmamaktadir. Fakat Balikesir Universitesi’nin mezunlari izledigi ve kayit altma aldigu bir
sistemi vardir. (1).

A.S. Uluslararasilasma

A.5.1. Uluslararasilasma Siireclerinin Yonetimi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii 6grencileri Balikesir Universitesi’nin anlasmali oldugu
Erasmus+ siiregleri kapsamindaki caligmalara tabiidir. Erasmus kapsaminda 6grencilerin
uluslararasilagsmasinin saglanabilmesi i¢in Erasmus basvuru donemlerinde 6grencilere tanitim
toplantilar1 yapilmaktadir. Bu kapsamda 2024 egitim-dgretim yilinda Ogr. Gér. Mehmet Can
Tokmak bilgilendirme toplantis1 yapmugtir. ((2)A.5.1.1). Ayrica her egitim-6gretim yil
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baslangicinda Bologna Bilgi Paketleri incelenmekte ve ders iceriklerindeki degisikliklere
uygun olarak yeniden gilincellenmektedir. ((2)A.5.1.2).

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii 6gretim elemam1 Ogr. Gor. Dr. Mehmet Can Tokmak,
BAUN iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi tarafindan, Bahgesehir Universitesi Ogretim Uyesi
Prof. Dr. Erdogan Kog’un konusmaci oldugu “SSCI Indeksli Dergilerde Yaym Yapma” baslikli
konferansa katilim gostermistir. ((3)A.5.1.3).

Kanitlar:

(2)A.5.1.1.Erasmus_Tanitim_Toplantist
(2)A.5.1.2.Boliim_Bologna Bilgi_Paketi
(3)A.5.1.3.BAUN Uluslararas1 Yayin Konferansi

A.5.2. Uluslararasilasma Kaynaklar:
Uluslararasilasma kaynaklari hakkindaki siirecler Balikesir Universitesi Uluslararasi Iliskiler
Arastirma ve Uygulama Merkezi tarafindan yiiriitiilmekte olup, Pazarlama ve Reklamcilik
Boliimii’niin herhangi bir uygulamasi bulunmamaktadir. (1).

A.5.3. Uluslararasilasma Performansi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde uluslararasi bir hareketlilik olmadig i¢in herhangi bir
uluslararasilagsma performansi sonucu bulunmamaktadir. (1).
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B. EGITIiM VE OGRETIM

B.1. Programlarin Tasarimi, Degerlendirilmesi ve Giincellenmesi
B.1.1. Programlarin Tasarimi ve Onayi

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiiniin amaglaria uygun olarak yiiriitiilen egitim ve 6gretim
planlar1 Tiirkiye Yiksekogretim Yeterlilikleri cercevesinde diizenlenmektedir. Bu sebeple hem
YOK hem de ulusal ve uluslararas1 pazarlama ve reklamcilik, pazarlama, reklamcilik, halkla
iliskiler ve tanitim, vb. programlar ile boliimler takip edilmekte ve ders igeriklerinin ve
miifredatin glincelligi saglanmaktadir. Ayrica boliim danigma kurulu ile de toplantilar yapilarak
program derslerinin tasarimi yapilmaktadir. Programdaki derslerin tasariminda ve
planlanmasinda mesleki bilgi seviyesinin yan1 sira 6grencilerin kiiltiirel ve sosyal gelisiminin
artirilmas1 ve toplumsal duyarliliklarinin gelistirilmesine de énem verilmektedir. Ogretim
programlarinin amaglar1 ((3)B.1.1.1) ve ders planlar1 ((4)B.1.1.2) bu amaglara uygun olarak
ylritilmektedir.

Kanitlar:
(3)B.1.1.1.Pazarlama ve Reklamcilik Program Amaclari
(4)B.1.1.2.Pazarlama_ve Reklamcilik Ders Plan_Giincellemesi

B.1.2. Programin Ders Dagilim Dengesi

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde mesleki egitime yonelik zorunlu ve se¢meli dersler
bulunmaktadir. Her egitim-6gretim yilinda ders miifredatlarinda ve ders programlarinda
tyilestirilmeler yapilmaktadir. Boliimde 6grencilerin is hayatin1 gérmesi ve mesleki bilgilerini
kullanabilmesi i¢in zorunlu staj uygulamasi vardir. Ayrica ders programinda yer alan derslerin
icerikleri de gerekli goriildiigiinde diizenlenmektedir. Derslerle ilgili kanitlara OBS’de yer alan
‘Dersler’ kismindan ilgili egitim-6gretim yili segilerek ulasilabilmektedir. ((4)B.1.2.1).
Ogretim elemanlarmin verdigi ders yiiklerinin planlanmasinda uzmanlik alanlari dikkate
alinmaktadir. Bu gercevede ders dagilimlarinin esit ve benzer olmasina dikkat edilmektedir.
((3)B.1.2.2).

Kanitlar:
(4)B.1.2.1.Pazarlama_ve Reklamcilik OBS Bilgi Paketi
(3)B.1.2.1.Pazarlama ve Reklamcilik Ders_Dagilimlari

B.1.3. Ders Kazanimlariin Program Ciktilar ile Uyumu

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiindeki derslerin 6grenme kazanimlari her ders i¢in ayr1 olarak
tanimlanmigtir. Bu derslerin 6grenme ¢iktilar1 ise program yeterlilikleriyle eslestirilmistir.
OBS’de yer alan ‘Ders ve Program Yeterlilikleri Iliskisi’ ve ‘TYYC — Program Yeterlilikleri’
basliklarinda derslerin boliimle ilgili kazanimlar1 ve yetkinlikleri belirtilmistir. ((4)B.1.3.1).
Ayrica bu amaca uygun olarak bu sene Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii program ¢iktilariin
hepsi giincellenmistir. ((4)B.1.3.2).

Kanitlar:
(4)B.1.3.1. Pazarlama ve Reklamcilik OBS TYYC Yeterlilikleri
(4)B.1.3.2.Pazarlama_ve Reklamcilik Program Yeterlilikleri Giincelleme

B.1.4. Ogrenci Is Yiikiine Dayah Ders Tasarimi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii ders formlarinda 6grencinin o derste yapacag etkinliklerin
(teorik ders saati, uygulamali ders saati, sunum/seminer hazirlama, siavlar, édevler ve sinif
dis1 ¢caligma siiresi vb.) haftalik ve donem boyu toplam is ytikleri siire bazinda ifade edilmistir.
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Bu anlamda boliimde 6grencilerin aktif 6grenme becerisine yonelik igerikler ve ders planlari
hazirlanmaktadir. Ogrenci is yiikiine dayali olarak belirlenen ders AKTS leri kamuoyuna agik
olarak {iniversitenin resmi web sayfasinda yer alan °‘Bilgi Paketi’ bashigi adi altinda
duyurulmaktadir. Tim bolimlerde dersin sorumlu o6gretim elemani tarafindan gerekli
goriildiigiinde ders bilgi paketleri giincellenmektedir. AKTS hesaplamasini da igeren tim
derslerle ilgili ders tasarimlar1 siireglerine OBS’den ilgili dersin kodu iizerinden
erisilebilmektedir. ((3).B.1.4.1).

Kamitlar:
(3).B.1.4.1.Is_Yukune Dayali_Ders_Planlari

B.1.5. Programlarin izlenmesi ve Giincellenmesi
Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii tarafindan hazirlanan Bilgi Paketi ve Ders Igerikleri
formlarinda dersler ile ilgili igerikler sunulmakta, ayn1 zamanda derslerin program c¢iktilarina
katk1 diizeyleri her bir program ¢iktis1 i¢in ayr1 ayr1 olmak iizere verilmektedir. ((2)B.1.5.1).

Egitim planinin Ongoriildigli bicimde uygulanmasi dersi yiiriiten 6gretim elemanlarinin
sorumlulugu altindadir. Miifredatin giincellenmesi ve gelecege yonelik almmasi gereken
tedbirleri her donem sonunda durum degerlendirmesi yaparak ve analiz ederek gerekli
gordiikleri degisiklikleri boliim kurullarinda bildirmektedirler. ((2)B.1.5.2).

Boliim olarak yillik 6z degerlendirme raporlarinda da tiim i¢ ve dis paydas ile yapilan istisareler
neticesinde giincellenen bilgiler izlenmektedir. ((3)B.1.5.3).

Kanitlar:
(2)B.1.5.1.Ders_Bilgi_Paketi
(2)B.1.5.2.Ders_Plani_Guncellemesi
(3)B.1.5.3.0z_Degerlendirme Raporu

B.1.6. Egitim ve Ogretim Siireclerinin Y6netimi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii Balikesir MYO’nun organizasyonel yapisinin altinda
sisteme biitlinlesmis bir sekilde egitim ve Ogretim siireglerine dahil olmaktadir. Bu siiregler
boliim baskan1 ve yardimeisinin koordineli ¢calismalariyla gerceklestirilmektedir. Pazarlama ve
Reklamcilik Boliim Bagkan1 Ogr. Gor. Nevin Polat ayn1 zamanda Yiiksekokul Y&netim Kurulu
iiyesidir ve burada alinan kararlarda katilimcidir. ((3)B.1.6.1).

Boliim, Balikesir Universitesi Rektdrliigiiniin egitim-6gretim ve smav yonetmelikleri
uygulamaktadir. Bu ¢ercevede belirlenen akademik takvime uyulmakta ve Balikesir MYO’da
alian kararlara uyum saglanmaktadir. ((3)B.1.6.2).

Ayrica Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii 6gretim iiyeleri Balikesir MYO igindeki siireglerin
gerceklestirilmesi gergevesinde ¢esitli komisyonlarda yer almaktadir. Ogr. Gér. Nevin Polat
MEDEK, Staj ve Sosyal-Kiiltiirel Faaliyetler komisyonlarinda, Ogr. Gor. Dr. Mehmet Can
Tokmak Birim Kalite, MEDEK ve Sosyal-Kiiltiirel Faaliyetler komisyonlarinda ve Ogr. Gor.
Dr. Fulya Giingor ise MEDEK, Sosyal-Kiiltiirel Faaliyetler ve Web Saytasi komisyonlarinda
Balikesir MYO tarafindan gorevlendirilmislerdir. (4)B.1.6.3).

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii ayrica MEDEK tarafindan verilen akredite belgesini almak
icin egitim ve oOgretim siireglerinin 1yilestirilmesi faaliyetlerine Haziran 2024 itibariyle

baslamistir. Bu gercevede iyilestirme toplantilar1 yapilmakta, boliim ici gelistirme ¢aligmalart
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siirdiirtilmektedir. ((4)B.1.6.4).

Kanitlar:

(3)B.1.6.1.Pazarlama ve Reklamcilik Bolum_ Baskani Temsili
(3)B.1.6.2.BAUN_Egitim_Ogretim_ve_Sinav_Y onetmelikleri
(4)B.1.6.3.MYO_Komisyon Uyeleri

(4)B.1.6.4.Pazarlama_ve Reklamcilik_Surekli_lyilestirme Toplantilari

B.2. Programlarin Yiiriitiilmesi (Ogrenci Merkezli Ogrenme, Ogretme ve Degerlendirme)
B.2.1. Ogretim Yontem ve Teknikleri

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiine ait ders bilgi paketinde; ilgili dersin igerigi, amaci,

kazanimlari, derste kullanilan 6gretim yontem ve teknikleri, etkinlikler, dersin program

ciktilarina katkisi, ders kaynaklar1 ve degerlendirme 6Slgiitleri yer almaktadir. ((3)B.2.1.1).

Pazarlama programinin ders bilgi paketlerinin (ders igeriklerinin veya ders islenis
yontemlerinin) giincellenmesinde ya da iyilestirilmesinde, organize edilen seminerlerden, i¢ ve
dis paydaslardan alinan goriislerden ve 6grencilerin katilimlariyla gerceklesen etkinliklerden
alinan geribildirimlerden yararlanilmaktadir. Bu dogrultuda programlara ait ders planlarinda
gerekli iyilestirmeler ve degisiklikler yapilmaktadir. ((4)B.2.1.2).

Kanitlar:
(3)B.2.1.1.Pazarlama ve Reklamcilik Ders Bilgi Paketleri
(4)B.2.1.2.Pazarlama_ve Reklamcilik Dis Paydas Toplantilari

B.2.2. Olcme ve Degerlendirme
Pazarlama ve Reklamcilik ders bilgi paketlerinde, 6lgme-degerlendirme amagli hangi
etkinliklerin &grencilere yaptirilacagi ve bu etkinliklerin degerlendirmeye katkilar1 yiizde
olarak ilan edilmektedir. ((3)B.2.2.1.)

Derslerde degerlendirme islemleri Balikesir Universitesi Bagil Degerlendirme Yonergesine
gore yapilmaktadir. Sinav takvimi, okulumuz web sayfasinda BAUN On Lisans ve Lisans
Egitim-Ogretim ve Smav Y 6netmeligi'ne uygun olarak duyurulmaktadir. ((3)B.2.2.2).

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde 6grenci merkezli 6l¢me ve degerlendirme kapsaminda;
zorunlu staj uygulamalari, proje hazirlama ve sunum yapma gibi katilmi ve uygulamayi
destekleyen siiregler bulunmaktadir. ((3)B.2.2.3.)

Kanutlar:

(3)B.2.2.1.Pazarlama_ve Reklamcilik Bilgi Paketi
(3)B.2.2.2. BAUN_Egitim_Ogretim_ve_Sinav_Y onetmelikleri
(3)B.2.2.3.Staj_ve Egitim Uygulama Karari

B.2.3. Ogrenci Kabulii, Onceki Ogrenmenin Taninmasi ve Kredilendirilmesi
Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii 6grenci kabulii siireglerini YOK *iin ilgili isleyislerine uygun
olarak siirdiirmektedir. Yatay gecisle boliime gelen Ogrencilerin 6nceki 6grenme notlarinin
taninmas1 ve kredilendirilmesi ise Balikesir Universitesi Yatay Gegis YOnergesine uygun
sekilde yapilmaktadir. ((3)B.2.3.1.

Kanitlar:
(3)B.2.3.1.BAUN_Yatay Gecis_Yonergesi
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B.2.4. Yeterliliklerin Sertifikalandirilmasi ve Diploma
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii yeterliliklerin sertifikalandirilmasina yonelik akreditasyon
siirecine tabiidir. ((3)B.2.4.1.). Mezun 6grencilerimizin mezun olma siirecleri ve verilecek
diplomalari ise Balikesir Universitesi Ogrenci Isleri Daire Baskanligi’nin ilgili mevzuatlarmna
uygun olarak gergeklestirilmektedir. ((3)B.2.4.2).

Kanutlar:
(3)B.2.4.1.Pazarlama ve Reklamcilik Akreditasyon_ Sureci
(3)B.2.4.2.BAUN_Mezuniyete_iliskin_Yonerge

B.3. Ogrenme Kaynaklar1 ve Akademik Destek Hizmetleri

B.3.1. Ogrenme Ortam ve Kaynaklar:
Ogrenme kaynaklari olarak ders kitaplari, ansiklopedi ve tiim kaynaklara BAUN biinyesindeki
Mehmet Akif Ersoy Merkez Kiitliphanesi’nden basili olarak ya da kiitiiphane web sayfasi
iizerinden saglanabilmektedir. ((2)B.3.1.1).

Ayrica BAUN Uzaktan Egitim Uygulama ve Arastirma Merkezi (UZEM) tarafindan ortak
zorunlu derslerin yriitiilmesi saglanmakta ve ilgili derslerin 6gretim elemanlar1 derslerini
cevrimigi ortamlarda siirdiirmektedir ((2)B.3.1.2).

Kanitlar:
(2)B.3.1.1.BAUN_Kutuphane Imkanlari
(2)B.3.1.2.BAUN_UZEM

B.3.2. Akademik Destek Hizmetleri
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiindeki tiim 6gretim elemanlar1 haftada iki saat 6grenci
gorlisme saatini programlarina eklemisler ve kapilarinda belirtmislerdir. Ayrica 6grencilere
danigman Ogretim elemanlar1 atanmistir. Danigsmanliklara Ogrenciler OBS {izerinden
erisilebilmektedir. ((2)B.3.2.1).

Kanitlar:
(2)B.3.2.1.0grenci_Danismanliklari OBS

B.3.3 Tesis ve Altyapilar
Pazarlama ve Reklamcilik B6liimiine ait bir calisma ofisi ya da laboratuvar yoktur. Fakat bolim
toplam 160 M2’ye denk gelen ii¢ adet derslik kullanmaktadir. (1).

B.3.4. Dezavantajh Gruplar
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii dezavantajli 6grenciler i¢in Balikesir MYO’nun sahip
oldugu olanaklara tabiidir. (1).

B.3.5. Sosyal, Kiiltiirel, Sanatsal, Sportif Faaliyetler
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde sosyal, kiiltiirel ve sportif faaliyetler diizenlenmektedir.
2024 yili i¢inde boliimde bu ¢ergcevede yedi adet (Pazarlama Bulusmalari-1 ve 11, Pazarlama
Mesleki Paylagim Giinleri, Smir Otesi E-Ticaret Konferansi, Endiistriyel Sektorler Fuari, Kadin
Calistay1 Kapsamindaki Tiyatro Giinli ve boliim 6gretim elemanlar ile 6grencileri arasinda
gergeklestirilen hali saha” etkinliklerine katilimin oldugu goriilmektedir ((4)B.3.5.1).

Kanitlar:
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(4)B.3.5.1.Pazarlama ve Reklamcilik Bolum_Haberleri

B.4. Ogretim Kadrosu

B.4.1 Atama, Yiikseltme ve Gorevlendirme Kriterleri*
Pazarlama ve Reklamcilik béliimii Balikesir Universitesinin belirledigi atama, yiikseltme ve
gorevlendirme stirecleri ile kriterlerine uymaktadir. Bu siire¢ler Personel Daire Bagkanligi
Biriminde agik bir sekilde “Akademik Yiikseltilme ve Atama Kriterleri Yonergesi” ile
belirlenmistir. ((3)B.4.1.1).

Kanitlar:
(3)B.4.1.1.BAUN_Atanma_Kriterleri_Yonergesi

B.4.2 Ogretim Yetkinlikleri ve Gelisimi

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii 6gretim elemanlari1 Cumhurbaskanligi Uzaktan Egitim
Kapis1 platformunda yer alan ve BAUN Rektorliigiiniin belirledigi egitimleri belli siireglerde
almaktadir. ((2)B.4.2.1).

Kanitlar:
(2)B.4.2.1.Uzaktan_Egitim Kapisi

B.4.3. Egitim Faaliyetlerine Yonelik Tesvik ve Odiillendirme*
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde herhangi bir tesvik ve odiillendirme mekanizmasi
bulunmamaktadir. (1).
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C. ARASTIRMA VE GELISTIRME

C.1. Arastirma Siireclerinin Yonetimi ve Arastirma Kaynaklari

C.1.1. Arastirma Siireclerinin Yonetimi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde arastirma siireglerinin yonetimi i¢in herhangi bir
uygulama durumu yoktur. (1).

C.1.2. i¢c ve Dis Kaynaklar

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiine arastirma-gelistirme faaliyetleri i¢in 6zel olarak verilen
ve aktarilan bir bilitce yoktur. Arastirma ve gelistirme faaliyetleri i¢in boliim Ogretim
elemanlarinin  basvurmasi halinde Rektorlikk tarafindan BAP ile i¢ kaynak destegi
yapilabilmektedir. (2)C.1.2.1). Boliim dgretim elemanlarindan Ogr. Gor. Dr. Fulya Giingdr
devam etmekte olan 3 BAP projesinde arastirmaci olarak yer almaktadir. Bu projeler tabloda

verilmistir.

Kanitlar:

(2)C.1.2.1.BAUN_BAP_Yénergesi

Tablo 5. 2024 yili itibariyle Birim biinyesinde yiiriitiilen proje sayilar1 ve biitceleri

g 2 @ .% @ E
Eo |28 % = .&‘EE =3 K 2 &
8 — = » ) — a S| S 5
z £ =2 = = § = =z
a A~ é [
CSBB (Cumhurbaskanhg Strateji ve Biitce
Baskanhgi)
TUBITAK
Bilimsel Arastirma Projeleri (BAP) 3 0 3
Uluslararas1 Kurumlar Tarafindan Desteklenen
Proje Yiiriitiiciisiiniin Bahkesir Universitesi
Disindaki Kurumlarda Oldugu Projeler
Diger*
TOPLAM
(4)C.1.2.2.Bilimsel Arastirma Projeleri
Proje Adi Gorevi Proje Destek Biitce Baslangic | Bitis
Tiiru Tarihi Tarihi
Engelli Bireyler i¢in Aragtirmaci | Yiiksekogretim | 90.000 17/04/2024 | Devam
Erisilebilir Saghk Kurumlar1 TL Ediyor
Iletisimi ve Toplumsal tarafindan
Farkindaligin destekli bilimsel
Artirilmasi aragtirma projesi
(BAP)
Endiistriyel Aragtirmaci | Yiiksekogretim | 96.000 23/09/2023 | Devam
Mutfaklarda Inovasyon Kurumlari TL Ediyor
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Olgusunun tarafindan
Uygulanabilirligine destekli bilimsel
Yonelik Bir Arastirma arastirma projesi
(BAP)
Otelcilik Otomasyon Arastirmaci | Yiiksekogretim | 100.000 | 14/04/2024 | Devam
Yazilimi Egitiminin Kurumlari TL Ediyor
Universitelerdeki tarafindan
Mevcut Durumu ve destekli bilimsel
Sektordeki Karsiligina arastirma projesi
Yonelik Bir Arastirma (BAP)

C.1.3. Doktora Programlar1 ve Doktora Sonrasi imkanlar
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde doktora ve doktora sonrasi arastirma imkanlar1 hakkinda
su gerceklestirilen bir uygulama bulunmamaktadir. (1).

C.2. Arastirma YetKinligi, isbirlikleri ve Destekler

C.2.1. Arastirma Y etkinlikleri ve Gelisimi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimii 6gretim tiyeleri yiriittiikleri makale ¢alismalari, bilimsel
etkinlikler ve proje ¢aligsmalar1 i¢in gerekli durumlarda arastirmalar ger¢eklestirmektedir. Fakat
bunun disinda gerceklestirilen 6zel arastirma ¢alismalari yoktur. (1).

C.2.2. Ulusal ve Uluslararasi Ortak Programlar ve Ortak Arastirma Birimleri
Pazarlama Reklamcilik Boliimiinde ulusal ve uluslararasi diizeyde gergeklestirilen ortak
programlar ve ortak arastirma birimlerinin olusturulmasi yoniinde uygulamalar ve is birlikleri
bulunmamaktadir. (1).

C.3. Arastirma Performansi

C.3.1. Arastirma Performansinin izlenmesi ve Degerlendirilmesi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde bilimsel ¢alismalarin gerceklestirilmesi igin alanla
iligskili bilimsel arastirmalar yapilmaktadir. Bolim internet sitelerinde yayinlanan 06z
degerlendirme raporlarindan arastirma performanslart hakkindaki bilgilere ulasilabilmektedir.

((3)C.3.1.1).

Kanitlar:
(3)C.3.1.1.0zdegerlendirme_Raporlari

C.3.2. Ogretim Elemani/Arastirmaci Performansinin Degerlendirilmesi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiindeki o6gretim elemanlarimin  arastirma-gelistirme
caligmalarini ve performanslar1 yillik olarak degerlendirilmektedir.

(4)C.3.2.1.Pazarlama_ve Reklamcilik Boliimii Bildiri Sayilari
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Tablo 6. 2024 Yilinda Diizenlenen Bilimsel Etkinliklerde Sunulan Bildiri Sayisi

Kongre
Konferans
Diger**

£
2>
S
BOLUM/PROGRAM ADI g
5o
70}

>
=
>
=
>
=
>
=

Pazarlama ve Reklamcilik 1 - - 2

A: Ulusal B: Uluslararasi

1 Giingor, F., Sackes, E., & Kilig, J. (2024). Digital Women Entrepreneurship and
Tourism Examples From Turkey. Presented at The VIII. International Applied Social
Sciences Congress - C-lasos 2024, Peja —-Kosovo, 2-5 October 2024.

2 Kilg, J., Sagkes, E., & Giingor, F. (2024). Relationship Between Globalization and
Tourism in Selected Countries: Panel ARDL Model. Presented at The VIIL.
International Applied Social Sciences Congress - C-lasos 2024, Peja —Kosovo, 2-5
October 2024.

3 | Tokmak, M. C. (2024). iklim Degisikligi Kapsaminda Yesil Pazarlama: Nike ‘Move
to Zero’ Kampanya Ornegi. Cevre ve Iletisim Sempozyumu, 10-11 Ekim 2024,
Zonguldak-Tiirkiye.

Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde yi1l i¢inde yayinlanan bir adet uluslararasi kitap yazarligi
bulunmaktadir. ((4)C.3.2.2)

(4)C.3.2.2.Pazarlama_ve Reklamcilik Bdéliimii_Kitap

Tablo 7. 2024 Yilinda Yayimlanan Makale ve Kitap Sayilari

BOLUM/PROGRAM ADI 1 2 3 4 5 6 7 8

Pazarlama ve Reklamcilik 1

1.SCI, SCI-Expanded, SSCI ve AHCI kapsamindaki indekslerde

2.SCl, SCI-Expanded, SSCI ve AHCI kapsami digindaki uluslararasi indekslerde (Alan indeksi vb.)
3.Ulakbim TR dizin

4.Ulusal kitap yazarligi

5.Ulusal kitap editorliigii ve / veya bdliim yazarlig

6.Uluslararas1 kitap yazarlig

7.Uluslararas1 kitap editorliigii ve / veya boliim yazarligi

8.Uzmanlik alaninda uluslararasi kitap / boliim cevirileri

1 | Tokmak, M. C. (2024). Dijital Diplomasi Politikalari, Nobel Bilimsel Eserler, Ankara,
Tirkiye.
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D. TOPLUMSAL KATKI

D.1. Toplumsal Katki Siireclerinin Yonetimi ve Toplumsal Katki Kaynaklar
D.1.1. Toplumsal Katki Siire¢lerinin Yonetimi

Pazarlama ve Reklamcilik boliimii olarak, 6grencilerin toplumsal siireglerle iliskili farkindalik
saglamalarini ve katki sunmalarini saglamak adina ¢esitli sosyal, kiiltiirel ve spor etkinliklerine
katilmalar1 tesvik edilmektedir. Bu ama¢ dogrultusunda, Pazarlama Programi Boliim Baskan
V. Ogr. Gér. Nevin POLAT ve boliim &grencileri 25 Kasim 2024 tarihinde Balikesir
Biiyiiksehir Belediyesi ve Balikesir Kent Konseyi ortakliginda Avlu Kongre ve Kiiltiir
Merkezinde diizenlenen ‘Kadin Calistay1” kapsaminda gergeklestirilen tiyatro oyununa katilim
gostermislerdir. “25 Kasim Kadina Yo6nelik Siddete Kars1 Uluslararas1 Miicadele Giinii’niin 25.
Yili"nda farkindalik olusturmak icin Sebnem Isgiizel’in yazdigi, Berfin Zenderiloglu’nun
yonettigi ve Nazan Kesal’m oynadigi, Iranh sair Fiirug Ferruhzad'in biyografik hikayesinin
anlatildig1 ‘Yaralarim Asktandir’ isimli tiyatro oyununda, kadinin baskiya ragmen var olma
miicadelesi degerli oyuncu Nazan Kesal’in performansiyla sergilenmistir. Tiyatroya bolim
ogrencilerimiz katilim gostermistir ((3)D.1.1.1).

Boliimdeki 6grencilerimizin toplumsal, kiiltiirel ve sosyal gelisimine katkida bulunmak,
toplumsal duyarliliklarmi artirmak ve kisisel becerilerini gelistirmek adina ders igerikleri
hazirlanirken ilgili derslerde toplumsal siireglere de yer verilmektedir. Ornegin Halkla liskiler
dersinin “Kurumsal Sosyal Sorumluluk” konusunda toplumsal gelisim siiregleri, yesil ¢evre
uygulamalari ve stirdiiriilebilirlik” konularina yer verilmektedir. ((2)D.1.1.2).

Ayrica boliim 6gretim elemanlarmdan Ogr. Gor. Dr. Mehmet Can Tokmak, BAUN
Rektorliigii’'niin - Mimar Sinan Mihendisler Birligi ile olan anlagsmasi c¢ergevesinde
“Miihendishane 2.0 iletisim Modiili” programma egitmen olarak katilmistir. Balikesir
Universitesi Miihendislik Fakiiltesi 6grencileri arasindan segilen bir ekibe “Kisisel Hayat Plan1”
tizerine 4 saatlik bir egitim vermistir. ((3)D.1.1.3).

Pazarlama ve Reklamcilik boliimii 6gretim elemanlar1 Ogr. Gor. Nevin Polat ve Ogr. Gor. Dr.
Mehmet Can Tokmak, Balikesir MY O Madencilik ve Maden Cikarma Bo6liim Baskan1 Prof.Dr.
Ferihan Goktepe tarafindan merhum esi Prof. Dr. Mustafa GOKTEPE adma Cagis Kampiisii
Residorm Yurtlar1 ana giris yaninda Hatira Ormani fidan dikimi etkinligine katilim
gostermistir. ((2)D.1.1.4).

Kanitlar:

(3)D.1.1.1.Pazarlama_ve Reklamcilik_Tiyatro Katilimi
(2)D.1.1.2.Pazarlama_ve Reklamcilik Bologna Ders Bilgi Paketleri
(3)D.1.1.3.Muhendishane Egitim Programi
(2)D.1.1.4.Agac_Dikim_Etkinligi Katilimi

D.1.2. Kaynaklar
Pazarlama ve Reklamcilik boliimiinde toplumsal katki faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligine
yonelik herhangi bir ¢calisma yoktur. (1).

D.2 Toplumsal Katki Performansi

D.2.1.Toplumsal Katki Performansinin izlenmesi ve Degerlendirilmesi
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiinde toplumsal katki performansinin izlenmesine ve
degerlendirmesine yonelik ¢alismalar yoktur. (1).

19


https://www.balikesir.edu.tr/site/haber/5791
https://obs.balikesir.edu.tr/oibs/bologna/index.aspx?lang=tr&curOp=showPac&curUnit=06&curSunit=4837
https://www.instagram.com/p/C-F4qZnNIGz/?img_index=1
https://www.balikesir.edu.tr/site/haber/4282

SONUC VE DEGERLENDIRME

Pazarlama ve Reklamcilik boliimiinde birgok acidan ¢aligma yapildig: goriilse de gelistirilmesi
gereken noktalarda bulunmaktadir. Bu agidan siirekli iyilestirme calismalar1 yapilmaktadir.
Pazarlama ve Reklamcilik Boliimiiniin belirledigi giiglii ve zay1f yonleri ile firsat ve tehditleri
0zet olarak asagida belirtilmistir.

GUCLU YONLER
Bolimiimiiz 6gretim elemanlarimin akademik deneyimlerinin yani sira pazarlama ve
reklamcilik alaninda sektor deneyimleri bulunmaktadir.

Boliim miifredati ve ders igerikleri sektoriin gereksinimleri gozetilerek giincellenmektedir.

Boliimiimiiz dis paydaslarla iletisim halindedir. Her yil 6grenci-sektor ve 6grenci mezun
bulusmalar1 kapsaminda etkinlikler gerceklestirilmektedir.

YOK tarafindan béliimiimiize verilen 6grenci kontenjan1 40 kisidir ve bu y1l yerlesme orani
%100’ diir.

Boliim 6gretim elemanlariin 6grenci odakli yaklagimlari iletisimi giliglendirmekte ve egitim
stirecini daha verimli kilmaktadir.

Derslerin MYO’larin dogas1 geregi uygulama agirlikli islenmesi, Ogrencilerin mesleki
Ozglivenini arttirmaktadir.

IYILESTIRMEYE ACIK YONLER
Bolim Ogrencilerinin sosyal, toplumsal ve Kkiiltiirel etkinliklere katilimin tesvik edilmesi
gerekmektedir.

Boliime aidiyetin saglanmasi ve i¢sel motivasyonun artmasi i¢in etkinlik miktart artirilmalidir.

Mezun 6grencilerin yer aldigi bir veri tabaninin eksikligi mevcuttur. Bunun sonucunda istthdam
vb. konularda dayanigsma ve is birligi yetersizdir.

Cags yerleskesinin yasayan bir kampiis olmak disinda; ders alinip merkeze geri doniilebilecek
bir yer olusu liniversiteye olan bagin olugsmasini zorlastirmaktadir.

Boliimiin toplumsal katk: siireclerinde daha etkin olmasi 6grencilerin kisisel gelisimine katki
sunabilecektir.

Akreditasyon slirecinin basartyla tamamlanmasi boliimiin kurum kimligine katk1 sunacaktir.

20



	BİRİM HAKKINDA BİLGİLER
	1. İletişim Bilgileri
	2. Tarihsel Gelişimi
	3. Misyonu, Vizyonu, Değerleri ve Hedefleri
	A.1. Liderlik ve Kalite
	A.1.1. Yönetişim modeli ve idari yapı
	A.1.2. Liderlik
	A.1.3. Kurumsal Dönüşüm Kapasitesi
	A.1.4. İç Kalite Güvencesi Mekanizmaları
	A.1.5. Kamuoyunu Bilgilendirme ve Hesap Verebilirlik

	A.2 Misyon ve Stratejik Amaçlar
	A.2.1. Misyon, Vizyon ve Politikalar
	A.2.2. Stratejik Amaç ve Hedefler
	A.2.3. Performans Yönetimi

	A.3. Yönetim Sistemleri
	A.3.1. Bilgi Yönetim Sistemi
	A.3.2. İnsan Kaynakları Yönetimi
	A.3.3. Finansal Yönetim
	A.3.4. Süreç Yönetimi

	A.4. Paydaş Katılımı
	A.4.1. İç ve Dış Paydaş Katılımı
	A.4.2. Öğrenci Geri Bildirimleri
	A.4.3. Mezun İlişkileri Yönetimi

	A.5. Uluslararasılaşma
	A.5.1. Uluslararasılaşma Süreçlerinin Yönetimi
	A.5.2. Uluslararasılaşma Kaynakları
	A.5.3. Uluslararasılaşma Performansı


	B. EĞİTİM VE ÖĞRETİM
	B.1. Programların Tasarımı, Değerlendirilmesi ve Güncellenmesi
	B.1.1. Programların Tasarımı ve Onayı
	B.1.2. Programın Ders Dağılım Dengesi
	B.1.4. Öğrenci İş Yüküne Dayalı Ders Tasarımı
	B.1.5. Programların İzlenmesi ve Güncellenmesi
	B.1.6. Eğitim ve Öğretim Süreçlerinin Yönetimi

	B.2. Programların Yürütülmesi (Öğrenci Merkezli Öğrenme, Öğretme ve Değerlendirme)
	B.2.1. Öğretim Yöntem ve Teknikleri
	B.2.2. Ölçme ve Değerlendirme
	B.2.3. Öğrenci Kabulü, Önceki Öğrenmenin Tanınması ve Kredilendirilmesi
	B.2.4. Yeterliliklerin Sertifikalandırılması ve Diploma

	B.3. Öğrenme Kaynakları ve Akademik Destek Hizmetleri
	B.3.1. Öğrenme Ortam ve Kaynakları
	B.3.2. Akademik Destek Hizmetleri
	B.3.3 Tesis ve Altyapılar
	B.3.4. Dezavantajlı Gruplar
	B.3.5. Sosyal, Kültürel, Sanatsal, Sportif Faaliyetler

	B.4. Öğretim Kadrosu
	B.4.1 Atama, Yükseltme ve Görevlendirme Kriterleri*
	B.4.2 Öğretim Yetkinlikleri ve Gelişimi
	B.4.3. Eğitim Faaliyetlerine Yönelik Teşvik ve Ödüllendirme*


	C. ARAŞTIRMA VE GELİŞTİRME
	C.1. Araştırma Süreçlerinin Yönetimi ve Araştırma Kaynakları
	C.1.1. Araştırma Süreçlerinin Yönetimi
	C.1.3. Doktora Programları ve Doktora Sonrası İmkanlar

	C.2. Araştırma Yetkinliği, İşbirlikleri ve Destekler
	C.2.1. Araştırma Yetkinlikleri ve Gelişimi
	C.2.2. Ulusal ve Uluslararası Ortak Programlar ve Ortak Araştırma Birimleri

	C.3. Araştırma Performansı
	C.3.1. Araştırma Performansının İzlenmesi ve Değerlendirilmesi
	C.3.2. Öğretim Elemanı/Araştırmacı Performansının Değerlendirilmesi


	D. TOPLUMSAL KATKI
	D.1. Toplumsal Katkı Süreçlerinin Yönetimi ve Toplumsal Katkı Kaynakları
	D.1.1. Toplumsal Katkı Süreçlerinin Yönetimi
	D.1.2. Kaynaklar

	D.2 Toplumsal Katkı Performansı
	D.2.1.Toplumsal Katkı Performansının İzlenmesi ve Değerlendirilmesi


	SONUÇ VE DEĞERLENDİRME

