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1. Giriş 

Bu rapor, Balıkesir Üniversitesi Balıkesir Meslek Yüksekokulu tarafından uygulanan 

Yeni Öğrenci Anketi’ne dayanılarak hazırlanmıştır. Anket aracılığıyla, programa gelen 

öğrencilerin genel durumları ele alınmıştır. Analizlerde, nitel verilerin daha anlamlı 

yorumlanabilmesi adına özellikle 5'li Likert ölçeğinde '4 (Katılıyorum/Önemlidir)' ve '5 

(Kesinlikle Katılıyorum/Çok Önemlidir)' yanıtlarını veren katılımcı oranları dikkate 

alınmıştır. Bu yaklaşım, pozitif geri bildirimlerin yoğunluğunu belirleyerek güçlü ve 

gelişime açık alanların daha sağlıklı bir biçimde ayırt edilmesini sağlamaktadır. Bu 

çerçevede hazırlanan rapor, bölümün eğitim çıktılarının iş yaşamındaki karşılığını ortaya 

koymakta ve sürekli iyileştirme çalışmalarına veri temelli katkı sağlamaktadır. 

 

2. Genel Değerlendirme 

Öğrencilerin %50 Anadolu Lisesi, %21,9 Anadolu Meslek Lisesi, %18,8 Açık Öğretim Lisesi çıkışlıdır. 

Bu çeşitlilik, öğrenci kitlesinin farklı eğitim altyapılarından geldiğini gösteriyor. Bu durum, program 

içeriğinin farklı seviyelerde öğrencilere hitap etmesi gerekliliği sonucunu vermektedir. %43,8 öğrencinin 

programı 5. sıradan sonra tercih ettiğini görülmektedir. %18,8 ise birinci sırada tercih etmiş. Bu, 

programın bazı öğrenciler için öncelikli tercih olmadığını ancak yine de yüksek talep gördüğünü 

göstermektedir. Programın tanıtımı ve avantajlarının vurgulanması, gelecekteki tercih sıralamalarında 

iyileşmeye katkı sağlayabilir. Öğrencilerin iş olanaklarına odaklandığı, ancak bazılarının bölüm seçiminde 

çevresel faktörler veya zorunluluklardan etkilendiği görülmektedir. Öğrencilerin %90,7 "Staj veya iş 

hayatıyla doğrudan bağlantı kurabilecek bir eğitim süreci önemlidir" sonucunu vermektedir. %87,5 

mesleki yabancı dil geliştirme fırsatlarını önemli bulurken bu sonuçlar, uygulamalı eğitimin ve dil 

becerilerinin öğrenciler için kritik olduğunu net bir şekilde ortaya koymaktadır. Öğrencilerin %96,9 

programın güncel pazarlama trendlerini (örneğin sürdürülebilirlik, yapay zeka) içermesi gerektiğini 

düşünmektedir. %93,8 ise yaratıcı düşünme ve yenilikçi çözümler geliştirme fırsatlarının önemli olduğunu 

ifade etmektedir. Bu sonuçlar, ders içeriklerinin güncellenmesi ve modern trendlere uyumlu hale 

getirilmesi gerektiğini göstermektedir. Son olarak, program çıktıları genel olarak olumlu olarak 

algılanmaktadır. Ders içeriklerine modern pazarlama konularının eklenmesi (yapay zeka, sosyal medya 

yönetimi, sürdürülebilirlik), staj imkanlarının artırılması, mesleki İngilizceye daha fazla önem verilmesi bu 

algıyı güçlendirecektir. 
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Program ile ilgili eklemek istediğiniz görüş ve önerilerinizi yazınız.  

 Ünlü firmaların nasıl bir pazarlama strateji izlediği ile ilgili daha fazla bilgi almak isterdim. 

 Gayet güzel ve iş olanağı yüksek bir bölüm. 

 Bulunduğum yerleşke neticesiyle seçtiğim bir bölüm ve İngilizce konusunda iyi bir eğitim aldım umarım her 

ikisi de entegre olabilir benim için, teşekkür ederim. 

 Sosyal medya yönetimi ve tasarım dersleri eklenebilir. 

 

 


